N° e data : 40021 - 01/12/2014

Diffusione : 4500 Pagina 32
Periodicita : Bimestrale Dimens100 %
Wide_40021_32_9.pdf 8993 cm2

Sito web: http://www.stampamedia.net

VISCOM ITALIA 2014

1/12
Copyright (Wide)

Riproduzione vietata




N° e data : 40021 - 01/12/2014
Diffusione : 4500

Periodicita : Bimestrale
Wide_40021_32_9.pdf

Pagina 33

Dimens100 %

8993 cm2

Sito web: http://www.stampamedia.net

Dalla “tre giorni” milanese

LA PAROLA D'ORDINE E INNOVAZIONE

Un'edizione di successo, con il 10,6% in pi

di affluenza e un incremento del 20% deyli espositori
dall'estero, caratterizzata da un rinnovato vigore

e propensione al business da parte degli operatori.

La 26ma edizione di Viscom
Italia, la fiera internazionale
dedicata all'intero mercato della
comunicazione visiva, si € chiusa
all'insegna del successo.

Alla manifestazione durata tre
giorni, sono stati registrati infatti
17.221 wvisitatori (+10,6% rispetto
al 2013), con pit di 300 brand

e un incremento del 20%

deqgli espositori dal’estero.

E sulla sfida verso nuovi mercati,
sullimpartanza della formazione,
sull'esaltazione dell’'eccellenza
delle tecnologie e delle applica-
zionhi e sull'internazionalizzaziona
che Viscom Italia ha centrato

il suo traguardo contribuendo a
delineare e rendere raggiungibili
per tutti gli operatori nuovi obisttivi
futuri, per migliorare cosi le proprie
strategie aziendali.

«Miscom ltalia 2014 & stata
dawvero un'edizione di svoltas,
spiega Paola Sarco, Exhibition
Manager Viscom Italia, «Le
premesse del successo c'erano
tutte. Molte nuove aziende hanno
scelto la manifestazione come
piazza di debutto, alcuni grandi
ritorni, la volonta di incrementare
gli spazi dedicati al business

e un fermento che si percepiva
gia alla vigilia. Andando oltre
I'aspetto quantitativo, siamo
particolarmente soddisfatti di
evidenziare che il sentiment
generale che si percepiva tra

gli stand e i corridoi era quello

di un rinnovata vigore €
propensione al business da parte
degli operatori e ci auguriamo
che sia il segnale di un nuovo
atteggiamento pili positivo che

si sta diffondendo tra i profes-
sionisti del nostro settore».
Mumergse le anteprime di prodott,
materiali, soluzioni e applicazioni
in materia di stampa digitale di
grande formato, insegnistica e
cartellonistica, stampa serigrafica
e tampografica, promozione tes-
sile & ricamo, incisions, fresatura,
laser, Digital Signage, Labelling,
Packaging, PO.P & servizi per
eventi.

“Innovazione™ era la parola
d'ordine in tutti i comparti presenti
che hanno saputo raccontare
una nuova modalita di espressione
dei linguaggi visivi facendaoli
diventare strumenti duttili e
faciimente personalizzabili in grado
di venire incantro alle esigenze

di molteplici mercati, che sempre
di pill necessitano delle soluzioni
della comunicazione visiva

per esprimere al meglio il

proprio brand.,

Gli eventi proposti hanne offerto
un ambiente di formazione
specializzato, per costruire il
know-how tecnico, un'occasione
di networking nonché la possibi-
lita di cogliere le opportunita
commerciali rese possibili

dalle dimestrazioni di nuove
tecnologie.

La diversificazione di applicazioni
o formati nuovi era una delle
maggiori soluzicni rappresentate
nella manifestazione, che hanno
fornito nuovi spunti a tutti i
visitatori che intendono giusta-
mente scostarsi da quanto gia
provato e sperimentato da

loro nel passato.

Aggiornamento professionale
coniViscom Talks

13 seminari con 28 relatori; pid

di 1.200 persone hanno seguito
il nutrito programma dei convegni
dei Viscom Talks, realizzati

con il coordinamento scientifico
del MIP Politecnico di Milano.

| terni scelti, i testimonial & le
numerose case history hanno
cantribuito a rendere gli incontri
un appuntamento professionale
vero non solo per imparare
aggiornarsi professionalmente,
ma soprattutto per non perdare
tutte le nuove opportunita di
business che la comunicazione
visiva offre oggi. Il confronto diretto
di esperienze ha messo in luce
svariati argomenti: dal design
cartotecnico e le nuove tecnologie
di stampa per il punto vendita
alla ricerca creativa fotografica

e al ruolo che la comunicazione
visiva can soluzioni e tecnologie
digitali ha nel comunicare i nuovi
volti dell’architettura nelle citta.
MNan sono mancati anche incontri
di divulgazione manageriale

per fornire stimoli e linee guida
speciaimente alle piccole e medie
imprese per migliorare le proprie
vendite e le relazioni con i clienti.
Infine, contenuti pil tecnici e
mirati came la tecnologia laser
applicata alla luce, i temi della
green economy, la certificazione
energetica nelle insegne.

Sperimentazione e creativita
alViscom Live

Grande affluenza di pubblico per
la nuova edizione firmata Viscom
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Live, Durante I'evento una squadra
di decoratori ha sperimentato

la duttilita delle pellicole Avery
Dennison = sponsor tecnico
dell'evento — applicate a un'auto,
auna barca e a vari oggetti di
arredo della Kartell. | visitatori
hanno cosi testato le innumerevoli
applicazioni, le potenzialita di
personalizzazione, la vasta gamma
di materiali di rivestimento su
svariati prodotti.

L'evento ha raccontato incltre

54 Iattine ideate dalla creativita
degli espositori (Blu Sign, Cutlite
Penta, Depositphotos, Elitron

IPM, Epson ltalia, Fenix

Digital Group, Fotalia, Market
Scresntypographic, Memo,
Spandex, Sprint Solution, Studio
Auriga) mettende in scena le
tecnclogie della comunicazione
visiva in materia di decorazione,
personalizzazione, stampa digitale
e serigrafica e intaglio a laser.
Sempre sul tema creativita e
tecnologie sono stati presentati
alcuni progetti e installazioni

degli stessi studenti del Politecnico
di Milano.

Un premio assegnato

aimigliori display

Una giuria di esperti capitanata
dal presidente Maurizio Milani,
graphic designer, e a seguire
Renza Callegari, direttore
produzione Cheil, Andrea Archidi,
trade marketing C2C, e Sharon
Storti, marketing and sales Adidas,
hanna premiato i migliori display
in gara nella guarta edizione del
concorso internazionale DIVA

- Display Italia Viscorm Award,
organizzato in collaborazione
con Display Italia.

17 soluzioni espositive per il punto
vendita, realizzate dai produttori
di materiali PC.F, studi di
progettazione, agenzie creative

& aziende committenti si sono
sfidate nelle seguenti categarie:
soluzioni espositive durevoli ¢
non durevoli, dispositivi di digital
signage, shop fitting.

Anpuntamento a Viscom 2015

Viscom ltalia ritornera dal

15 al 17 ottobre 2015 sempre
nel quartiere fieristico di Fiera
Milano Rho, in concomitanza
con EXPO 2018, I'Esposizione
Universale che siterra a
Milano. La nuova edizione
della manifestazione sara un
evento che vuole continuare

a stimolare il business e

la condivisione tra twtti i
protagonisti del mondo della
comunicazions visiva.
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| smz== = YN PADIGLIONE RICCO
Sl DI PRIMIZIE TECNOLOGICHE

Anche quest'anno I'offerta tecnologica
' era concentrata in un unico padiglione,

caratterizzato da stand allestiti con stile,
incentrati sulle applicazioni, cosi da creare
| un contatto piu immediato con i visitatori,
" Nonostante I'assenza di alcuni importanti
player, il panorama espositivo era

decisamente variegato, con una selezione
di primizie tecnologiche che avevano
debuttato in primavera alla Fespa Digital
tenutasi a Monaco, in Germania.
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Bompan, importatore esclusivo per ['ltalia del pro-
dotti Mimaki, ha concentrato in un imponente ed ele-
gante stand = il pil grande a Viscom e al centro del
padiglione - il meglio dellofferta tecnologica.

«I1 2014 & stato un anno ricco di nuovi prodotti Mimakis,
ha commentato Rachele Bompan, marketing manager
di Bompan. «Siamo contenti di aver incontrato clienti
acguisiti e potenziali a Viscom Italia, dove abbiarmao mo-
strato tante novitd e la pil vasta gamma di prodotti, che
solo Mimaki & in grado di offire. | nostro stand, dove
erano presenti futt | nostr rvenditon, era suddiviso in tre
2o0ne esattamente come 2 tre linee di prodotio Mimaki:
Sign Graphics, Industrial & Textile. Le macchine erano
costantemente in funzicne e producevano campioni
per i visitatoris,

Tra le novita esposte sullo stand, la macchina da stam-
pa e taglo a getto dinchiostro GVJ300-130/160 con
operazioni di stampa e taglio simultanes & il nuovo in-
chiostro argento SS21 che integra gli inchicstri nero
chiaro e arancicne infredotti sempre quest'anno con-
sentendo agli utenti di creare immagini metaliche in
ben 648 colori con una base argento.

Mimaki ha inclire mostrato in anteprima europea a Viscom lalia due nuove
stampanti che non saranno commerciamente disponibill in Europa pima
dellinizio del 2015: la macchina da stampa/taglio a getto d'inchiostro entry-le-
vel CIV150, che raggiunge | 56,2 m? al'ora con inchiostr argento, nero chiaro
e arancione S321, e la stampante a getto d'inchicstro V150 per un'ampia
gamma di applicazion, ra cui decorazioni per imerni, poster, decorazioni per
negozi o eventi & wrapping di veicoll, Pud essere utilizzata con due tipi di in-
chiostri: inchiostri a solvente o a sublimazione. Per questa stampant
disponibili inchiostr nero chiaro e arancione 5521 ad asciugatura rapida.
Mimaki ha, infine, concluso nuovi accordi di sponsorzzazions sportiva che for-
niranno grafiche uniche alla squadra di hockey dei Paesi Bassi MHC Lelystad,
che indosserd il loge Mimaki sulla maglia, e alla squadra di pallavolo maschile
tedesca Geilste Club Der Welt (GCDW). Inoltre, ha awiato una partnership
tecnologica con il team di Formula 1 Caterham F1, di cui @ stata nominata
fomitore grafico ufficiale.

Innovazione tecnologica e sperimentazicne applicativa: questo la ricetta di
successo di COlOrCOPY a Viscom 2074, Grande fermento tra addetl
ai lavori & curiosi che hanno visitato numerasi lo stand del'azienda bresciana,
aftirati dagli esempi applicativi in mostra: oggettistica e tessile per tutli i gust,
cover per smartphone e divise sportive, fino ai capi fashion impreziositi con
stampe e glitter. Un tipudio di color e materiali, personalizzati con le pi mo-
deme tecnologie disponibili sul mercato (v rqguadro a pag. 47).

Durst iz confermato ancora una volta la propria leadership tra | produtton
di sisteni di stampa inkjet e consolidato il primato della serie Bno F10. Pro-
tagonisti | modeli Bho P10 200 versione Prasto, best seller in ltalia, & Bho
P10 160, la pit versatile e produttiva flatbed industriale, entrambi impegnati in
dimostrazioni live per tutta la manifestazione.

«Siamo soddisfatti del grande interesse dimostrato dai visitator per la serie
P10, con apprezzamenti per 1o standard offset, l'estrerna flessibiita e la note-
vole precisione di posizionamento dei materiali sul piano di stampas, ha com-
mentalo a caldo Alberio Bassanello, direttore vendite talia Durst Phototechnik.
«n melti, incltre, hanna chiesto informazioni pil dettagliate sui modelli High
Speed (HS), ultimi nati della famiglia P10 presentati a Fespa 2014, che coniu-
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gano qualita fine art a produttivita senza precedenti».

Nel corso della kermesse milanese Durst ha avuto, inoltre, l'oc-
casione di inconfrare clierti e prospect portando a conclusione
alcune trattative gia in corso. «Un risultato che confermna il positivo
trend della nostra azienda per il 2014, traingto a livello intemazio-
nale dal settore delle arti grafiche, in crescita nonostante il per-
durare della crisi», ha attestato Bassanello. «Da gennaio ad oggi
sono 16 i nuovi sistemi Bho P10 installati solo in talia, una cifra
destinata a salire raggiungendo entro fine anno le 20 unitas.
Rifletiori puntati anche sulle applicazioni industriali, psr le quali
I'R&D Durst offre da sempre soluzioni allavanguardia. Grande in-
teresse in particolare per la stampa su tessuto oon la serig Bhotex,
disponibile nei modelli 320 e 322, recentemente amicchite della
versione HS, che rappresenta la nuova frontiera della tecnclogia
nikjet per i soft signage fimata dalla casa allcatesing. Alle specifi-
che esigenze delle industrie tessii Durst risponde invace con una
divisione dedicata e con gli innovativi sistemni Kappa.

A livello industriale la novitd in casa Durst riguarda il settore del
velro (v Speciale da pag. 12), nel quale 'azienda opera gia da
qualche anna con inchiostri specifici. «Sono diversi gli operatori
dela visualcom che utiizzano gia i sistermi Bho P10 per redlizzare
particolar applicazioni su guesto materale. Ma per soddisfare le
esigenze specifiche dellindustria dal vetro, Durst Industrial Inkjet
Application ha messo a punto Rho Vetrocer, un sistema dedicato
che impiega inchiostr inorganici, progettato e costruito nel nuovo
sito produttive di Lisnz, in Austrias.

Edigit. 1a nota software house di sistemi gestionali per le arti grafiche,
quest'anno era pesizionata di fronte allo stand dei plotter da taglio Zund e si &
presentata con una grande novita, intuibile a pima vista fin dal'amedamento
dello stand: una postazicne demo interamente realizzata in carlone, come an-
| che i complementi d'aredo e le comic alle pareti; un video di demo proiettato
a ciclo continuo sulla parste principale e rappresentante scatole in cartone,
espositon e prodott fustellati; la parinership con una nota casa produttice di
sistemi per la pregettazione e produzione diimballaggi, e la scritta esplicativa a
parete “Sistemi gestionali per il Packa-
gng piccolo e grande formata”™
Edigit ha cosi ufficializzato la sua entrata
a pieno titolo nel mondo del packaging,
con la propria soluzione gestionale
speciaizzata per il settore, che permet-
te di gestire in pochi clic tutte l2 attivita
delle aziende di imballaggi e cartotecni-
che grazie al'archivio fustelle integrato,
alla gastiona delle revisioni, dei formati
e dele carattenstiche tecniche delle fu-
stele, ale schede prodotto integrate e
gestione delle certificazioni FSC e
PEFC, clire che dele milestone per la
certificazions.
I MIS Edigit Packaging-64 & un siste-
ma specifico e a 360 gradi che ccllega
{utti i reparti aziendali & Ii rende gestitili
attraverso un'unica interfaccia condivi-
sa dagli utenti.
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El itl’Oﬂ. azierda protagonista nella realizzazione di sistemi da taglio GADY
CAM, ha confermato la sua grande carica innovativa con due modelli di punta,
Kombo SD+ e Kombo TH, e una novita, Heleva, che ha ricevuto la nomination
come Best Print Support Tool agli EDP Awards di Fespa a Monaco.

Kombo SD+ dispone di nuovo camrello multi-utensile con gruppo fresa e grup-
po di taglio ad assi indipendenti, il potente elettromandrino da 50.000 rpm,
3Kw di potenza e un sistema di raffreddaments a liguido. Disponibile per
[utensile fresa anche l'opzione con sisterna di cambio utensile automatico a 4
posizioni e gestito iramite comando digitale.

Kombo TH & un sisterma dedicato allindustia carlotecnica e stampa digitale
di grande formata, 'unico del settore con due teste di taglio multi-utensile che
garantiscono velocita, produttivitd, rendimento raddoppiati e tempi di lavoro
dimezzati. Dotato di software TwinCut che gestisce in automatico il processe,
i sisterna & in grado di eseguire due finiture differenti nalla stessa area di lavoro
grazie ale due teste di taglio indipendenti. Flessibilith e precisione vengono
garantite su materdal come Forex, Dibond, Pve, matere plastiche, cartone,
cartoncing, vinile, plexiglas e tanti altr.

Infine, Heleva & un vero e proprio complesso di alta tecnologia marchiato Eli-

tron, capace di comunicare e di interfacciarsi con la stampante con la massi-
ma flessibiita. Heleva infatti non solo pud eseguire gli ordini di carico richiesti
della stampante, ma pud anche trasmettere alla stampante stessa le informa-

Zioni dei suppari pronti alla stampa. Heleva alimenta la stampante prelevando
i panneli direttamente da bancale. Non & necessario che i fogli siano perfet-
tamente alineali sul pallel, ci pensa Heleva ad alinsarl perfettamente per la
stampa.

E
|
|
i
| —— _

Epson ha raccontato attraverso gli amedi e le pareti dellintero stand le po-
tenzialita dei propri sistemi di grande formato per linterior decoration. Ma qus-
sta non & stata l'unica applicazione protagonista: si é parlato anche di stampa
commerciale, con la produzione di oggett @ materiali promozional, e di digital
signage, le nuove frontiere della comunicazione dinamica.

La crescente qualita e la versatiita della stampa digitale, insieme al sempre
maggior numero di supporti disponitil {carte da parati, pelicole retrgilluminate
o trasparenti ecc.), offre nuove opportunita creative a chi si occupa di areda-
mento di intemi, siano essi pubblici o privati. La forte tendenza alla persona-
lizzazione & proprio una delle leve che sta supportando o sviluppo di quasto
mercato. In questa area dello stand Epson & stato realizzato un concept di
negozio con velina, una grande parete e degli scaffali, su cui erano applicati
messaggi promaozionali stampati su supporto magnetico, realizzati con stam-
panti Epson SureColor serie 5.

Sul fronte stampa commerciae o, meglio, promozio-
nalg, la gamma di stampanti Epson & molto ampia e
comprende modelli per la stampa diretta su magliette
e altri per la stampa su supporti vari che permettono
di personalizzare oggetti anche tridimensionali. In par-
ticolare, Epson SureColor SC-F2000 & la stampan-
te per |a stampa diretta su magliette che, grazie ale
prestazioni elevate e ai bassi costi di manutenzione e
gesticne, consente alle aziende di creare capi finiti dal
design personalizzato.

Le stampanti a sublimazione Epson SureCalor SC-
F7100 (847 & Epson SureColor SC-FB000 (44" sono
invece adatte per la redlizzazione di materale promo-
zicnale di vario tipo: segnaletica in picceli formati, ban-
ner, bandiere, abbigliamento sportivo ecc.

MNell'area dedicata al digital signage veniva presentata
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lInteractive Virtual Hostess, una proposta inndvaliva per una comunicazione
pits coinvolgente e diretta con | clienti. Realizzata e prodotta dal Gruppo DSE,
la postarione era costituita da un videoproiettore Epson che proiettava limmas-
gine su un'apposita sagoma, permettendo cosi di catalizzare l'attenzione celle
2 per ottimizzare l'esito di iniziative quali: campagne promoezional, lancio
i rucwd prodotl, concorsi, eventi & punti informativ irterattiv.

Di forte impatto emozionale, [nteractive Virtual Hostess pud avere forms e
profili differenti in funzione della sc el testimonial: un personaggio famoso
(reale o dei cartori anirr «atar” di una persona regle, un personaggio
immaginario. Dato che & sempre perscnalizzato, quindi unico, assicura una
comunicazione coinvolgents “one to ong”.

Viscom ha messo in luce lmportante percorso strategico e di crescita che
Fenix DG ha atuato ormal da tempo, puntando su partnership tecnolo-
giche dawero allavanguardia. Durante | fre giomi intensi di fiera, I'azienda ha
prasentato uificiaimente la recente parinership con HP, che ha rinnovate la
posiziona di Fenix DG sul mercato e deslato grande curiosita grazie allinng-
vativo ed ecosostenibile HP Latex wide e superwide format, roll-to-roll e alle
consolidate flatbed UV-curable HP Scitex FBS00 e FB700.
Sullo stand, in particolare, tutti | visitator hanno potuto toccare con mano la
qualita di stampa e la notevole versatilitd applicatva delle nuove HP Latex di
terza generazione: l'entry level HP Latex 310, il plotter di fascia intermedia HP
Latex 330 e l'ammiraglia HP Latex 360.
“Fiore allocchiglo” dellofferta di Fenix DG & la nuova swissQprint Nyala 2,
con una produttiviia massima di 206 mé/ora grazie al suo piano di stampa
fisso di formato XXL da 32002030 mm. Grazie alle teste inkjet di ullima ge-
nerazione Konica Minolta 10241, con goecia di stampa variabile da 9 picolii a
42 picolitri, la starmpante assicura im-
magini di qualita fotografica, graliche
ricche di sfumature e tratti sottiissimi
perfettamente definiti, cogi come testi
mirwti legaibli anche ncomo 4 2 2
unti.
Altra novith annunciata da Fenix DG
& lentrata nel mercato tessile grazie
1 Shima Seiki, un
pa a piano fisso SIP-
160 F3L da 1,6x2,4 m, per la stampa
inkjet diretta su ogni genere di capo
[mostrata per la prima volta in Europa)
e sistemna di vaporizzo dedicato Shi-
ma Seiki SSM-100, fondamentale per
fissare il colorante al tessuto dopo la
fase di stampa. Grazie ai nuoni inchiosti Shima Seiki acidi e realtivi, con SIP-
160 FAL & possibie stampare tinte brllanti, ner profondi e mezzi toni perfetti,
immagini e disegni fino a B00xB00 dpi. Capi realizzati con fiore naturali di origi
ne animale o vegetale, spaziando dal maglicne in lana alle pashmineg in pregi
to cashmere, dal cotone &l lino e molti altr ancora.
| numerosi visitator sono stati accolti su uno stand che di sicuro non & passato
incsservato e che aveva come cencept “Con i color Fenix DG, tutto un altro
pianata”, ideato dallagenzia di mar-
keting e comunicazions Your Smart
Agency, dove la mascotie PrintX tro-
neggiava sulla sua astronave.

Paola Mortara (a destral, ad di Fenix DG,
con Francesca Borghi
dell'agenzia Your Smart Agency.

VISCOM ITALIA 2014

Nuove opportunita con la “green economy”
Convegno organizzato da Guandong in collaborazione con HP & 3M

«Tutti parlana di green economy: azien-
de grandi e piccole sono accomunate
dalla necessita di affrontare questo te-
ma, ma froppo $pesso lo fanno senza
perceping in modo cormetto | segnali del
mercato-, CosiEdoardo Elmi, presiden-
te di Guandong, ha accolto il pubblico ‘ ” l
del corvegna “Riqualiicazions, sosteni- I
bilité & Green Economy”. Sul palco con
ui, Fuhsio Rohrer (3M Nalia) e Dario Moreli (HP ltalizna): tre rappresentanti cel
mondo della visualcom che hanno coinvette la platea in uniter alla scopena
di come mettere in pralica con SUCCESSO i principi dell’sconomia “verde” in
questo mercato. [l iutto pantendo da una semplice domanda di base: soste-
nibilita ambientale e creazione di valore economico sono obigttv confiittuali
0 & una combinazions vincente?
Lintroduzione di Elmi ha scattato un'istantansa del mercato, in cul aziende
grandi e piccole — come Guandong, HP e 3M - sono accomunate dallo
stesso obiettivo: creare prodotti innovativi per nuove tecnologie, in modo
da allargare | mercati di ferimento. «ll nostro successo denva dalla volonta
di creare soluzioni messe a punto per massimizzare le prestazioni delle pio
recenti innovazioni, proprio come abbiamo fatto con la nuova Textile Col-
lection sene LUS, ideale per la tecrologia HP Latex 300. Una strategia che
ci sta premiando, come & stato dimostrato dal successo dei nostri Book.
Gli aperaton riconoscono in questi strumenti un mezzo per poter presentare
in modo eficace i matenal, facendo vedere esempi applicativi che spesso
semplificana la trattativa con gl utilizzaton inalie,
Fuhio Rohwer ha poi approfondito 'aspetto pid culturale del tema. Dall'equi-
liorio tra i bisogni del’'uomo e la salvaguardia della natura alla responsabilita
etica delle multinazionali, che adottano poltiche di Corporate Social Re-
sponsabilty a vello globale. «Sempra pili spesso abbiamo a che fare con
aziende come lkea & Nestle, che hanno politiche ban definite per la scelta
dei mateniali. Per essere fornitori di queste realta dobbiamo ampliare la
nostra gamma con proposte sempre pit amiche del'ambientes. |l trend &
dungue evidente: cresce la domanda del mercato per scluzioni ecososteni-
bili, aumentano i volumi, i prezzi diventano pid competithi & il tutto rende pil
appetibili le proposte carattenizzate da un'anima green.
Dai vifucsismi della Green Economy all'applicazions di modell teorici; Dario
Morelli ha condiviso con il pubiblico 8 punti da analizzare per capire il “livello
di greenituding” della propria azienda: adozione o normative, alineamento
dei processi, scelta dei prodott, comunicazione sul lema, selezione dei
fornitor, risparmio energetico. «Un'azienda pud anticipare le normative in
materia oppure subire le regole imposte dai singoli Paesi. Pub scegliere di
avere solo farnitor certificati oppure trovare | proprio ivellointermedio di eco-
sostenibilita. Oceorre fare un'autoanalisi per capire il proprio stato deil’arte,
identificare un obiettivo e definire un piano d'azione a lungo temings.
Tutti concordane dungue sulla risposta da dare alla domanda iniziale: i
binomio sostenibiita ambientale
e creazione di valore economico
& sicuramente vincente, se ben
studiato e messo in pratica con
serietd e concretezza, Laugurio
finale & quindi di saper cogliere
gli spunti offerti per aumentare
il business in un momento po-
tenzialmente di grande crescita
- grazie anche all'approssimarsi di
| EXPO 2015, evento fortemente
incentrato sulla Green Econormy.

e G MM urun:o

ascid che la tua azlendhi
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Goncorso “Interior decoration:
your photographic vision”

La fotografia di architettura sposa il design. Una competizione
organizzata da Photo ARCHITETTI per dare spazio alla creativita e
alla comunicazione visiva attraverso la fotografia. La premiazione
& avvenuta durante Viscom.

E Alberto Lardizzone, con la
sua opera Living (nella foto) il
vincitore del concorso “Interior
decoration: your photografic
vision”, organizzato da Photo
ARCHITETTI, I'unico evento in
Italia interamente dedicato alla
teoria e tecnica fotografica e
alla post-produzione digitale in
architettura e design, con cui
Epson talia collabora da aleuni
anni, confermando cosiil proprio
impegno nel mondo dellarchi-
tettura e del design.

«Siamo soddisfatti per questo
primo risultatos, dice Gianmar-
<0 Teracciang, fondatore e presidents di Photo ARCHITETTI. «Da anni
con la nostra formazione parliamo a un pubblico sempre pit vasto. Photo
ARCHITETTI nasce, infatti, con lntento ¢ praporre un momento di appro-
fondimento tecnica sullutiizzo della folografia come indaging dello spazio
architettonico, metafora, letturaeinterpretazione dello spazio, valorizzazione
i forme e dettagli. Une strumento per interrogare e raccantare, traducendo
Ia realta architettonica in rappresentazioni visive uniche e onginal, come per
questo pimo contest. Auspichiamo di avere risultati d’eccellenza e nume-
roso seguito anche per | prossimi contests,

«Da diversi anni siamo partner di Photo ARCHITETTIw, ha spiegato Renato
Sangalli, sales manager Pro-Graphics di Epson ftalia, | nostr strumenti sono
un valiido suppono per chi opera nel mondo dell’architettura & del design,
in particolare oggi che gl elaborali & | progett richiedono una qualita di
presentazione molto elevata, sia su starmpa che in proweziones,

Al vingiton, decretati dalla giuria tecnica composta da architetti, fotografi @
tecnici esperti, vanno i premi messi in palio da Epson, partner del concor-
so: Alberto Lardizzone ricevera una Epson Stylus Pro 3880, stampante
professionale fotografica in formato AZ+; Melania Muto, 2a classificata con
I'opera Fraga fionta, partecipera a un seminario di un giomo con demo e
prove di stampa digitale presso il Textile Sclution Center di Fine Momasco
{CC), il centro Epson di eccellenza per la ricerca, promozione & diffusions
della starnpa digitale su tessuto; ad Alessio Drago, terzo classificato con
I'opera DV balconi e altre storie sard consegnata una stampante A3+ Epson
Stylus Photo R2000.

La giuria popelare che ha votato le opere presentate sulla pagina Facebook
di Photo ARCHITETTI ha invece premiato Giovanni Pastore con la sua opera
Gradini gef cavone, al quale andra una Epson Expression Photo 860.

La partecipazione al concorso era gratuita e aperta a tutti gl architetti, stu-
denti & fotograf professienisti o semplici appassionati di fotografia e design.
Il concorso proponeva un approccio onginale allinterior design attraverso
fracee fotografiche di architettura, | partecipanti dowvevano creare, partendo
da una fotografia di architettura modificata al computérn, un nuove motivo
architettonico per la deccorazicne dinterni, pensato per adatfarsi a diversi
contesti e superfici.

Alberto Lardizzone, Living

HP na presentato la nuova serie HP Latex 300 e la serie HP Designjet Z (v«
Wide n. 20 pag. 52). Lanciata ad aprile, la serie HP Latex 300 utilizza la terza
generazione di inchiostri HP Latex e fissa nuovi standard in termini di durabilita,
qualith e versatilta,

Presso lo stand erano incltre presenti e stampanti inkjst per grande formato
da 80 polici HP Designjgt 26600 e HF Designjet 26800 Photo.

Le diverse applicazioni di stampa - mostrate sulle cinque pareti media HP
che facevano parte dello stand — hanno offerto ai visitaton l'opportunita di ve-
dere, foccare e scoprire lilimitata versatilta dell'ultima generazicne HP Latex.
CQuest'area innovativa mostrava pil di 30 diverse applicazicni stampate i
rial, dal vinle autoadesive agl striscioni in pve fino ale pelicale,
& al materiali tessili.

Incltre, nell'area HP "Wallart”, i visitator hanno potuto testare 1a nuova versione
2.0 della soluzione sof > HP Wallart, vincitrice di premi nel settore e studia-
ta per realizzare con fadilita idee e pregetti di interior design

Il fulero dello stand oi OKI Systems Halia era rappresentato dala
ES9541, una stampante LED A3 a colon che dispone, come quinto oolore,
del toner bianco o trasparente. Pre- r——

sente, inoltre, la gamma di stampan-
ti con toner bianco che consentono
ampie possibiith di personalizzazions.
In occasione di Viscom OKI ha pre-
sentato ufficiaimente il progetto “To

e

il
White Cantest - We print your briliant
ideas”, in collaborazione con la com-

munity di creatv Creathead
vO. raccogiere progetli crginal
intuiscano e suggerscano  nuove
possibiita di utlizzo e campi di ap-
plicazione della stampante a cingue
coloi ESS541 in guatiro categorie:
packaging, design, grafica, innowvaz

Per permettere al visitatore una visione pill chiara delle periferict
applicazon, Roland aweva preparato uro SPAzIo Organiz.
ognune contenente diverse tecnologie per la stampa, la stampa & taglio e la
stampa in 3D,

Al Textile Shop, grande successo per la Texart RT-640, novitd assoluta di casa
Roland. La nuova stampante sublimatica & stata la protagonista indiscusaa,
insieme ale tante applicazioni dedicate al mondo della comunicazions visi-
va, dellabbigliamento, del gliamento sportivo, dell'aredamento d'intemi
della personalizzazions di cggetti e accesson moda.,

Al Customizing Shep, le VersalUV LEF-12 e LEF-20 hanno mostrato l2 po-
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tenzialita delia personalizzazione per rispondere al meglio ale richieste di una
clientela e di un mercato sempre pil esigente.,
Al Shop, il plotter flatbed Versallv LEJ-840F ha stampato su diversi tigi di
mateniali rigidi, In guesto modo i visitater 0 potuto vedsre anch
dcllc applicazioni dedicate alla personalizzazione di oggetti di grandi dimensio-
i tramite tecnologia UV,
Al P nting Shop ha fatto il suo debutto la nuova ViersaEXPRESS RF-840, la
solo stampa di ulima generazione che combina lalta qualita con la
velocita, la facilta d'uso e l'affidabilita, Equipaggiata coninchiostri Eco-Saol Max
2, garantisce una rigposta coleimetrica di altissimo impatto, per un grande
Ivello di dettaglo delle stampe.
Moo interesse e tanta curiosita presso lo shop BeFab dedicato al mondo del
30 e dei Fablab. Roland qui ha offerto agli operator una pancramica dele
tecnologie desktop che consentone di trcaafc'n"er le proprie idee in oggetti
fisici, Prime fra tutte la sere moncFab, la novitd di casa Roland, che com-
la nuova stam nologia additiva ARM-10 e I'SRM-20, il

: } CGolorcopy allinsegna della sperimentazione

Soluzioni tecnologiche per applicazioni innovative: dal grande al piccolo formato,
dall'oggettistica alla stampa diretta su tessuto, fino al monda dell'industria.

Presente capilammente in tutto il termtorio di Lombardia ed Emilia Rormagna, Colorcopy fa
della consulenza specializzata il suo punto di forza, Partner strategico per la scelta di
tecnologie ideal alle specifiche esigenze applicative, a Viscom 2014 il Gruppo bresciano
ha riconfermeato il proprio ruolo di primoe piano nel mondo delle arti grafiche e della visual
commurication.

«3iamo motto soddisfatti del successo riscossa anche in questa ec!mone dl Vigcome, ha
commentato il management Colorcopy. «Abbiarmo riscontra- ;
toun flusso crescente di visitator, sintomo di un mereato con
un polenziale ancora molto interessants. E questo awieng
grazie ala volonta delle aziends di continuare a investing per
innowvare, affidandosi a partner spaecializzati per scegiere lg
tecnologie pit adatte allo sviluppo di nuovi busingss, Ne &
un esempio il trend positivo registrato dal promozionale e
dal tessile, settori caratterizzati da potenzialita applicative
estremameante variegates.

Dinamica e attenta all'evoluzione tecnologica applicata ai
mercali emergenti, Colorcopy ha presentato ke pil recenti
innovazioni tecnologiche del brand rappresentati,

Tante le novita firmate Roland: dalla nuova soluzione Versalv

LEF-20 per prototipazione e stampa diretta di oggettistica al
plotter flatbed e roll to roll grande formato VersalV LEJ-840,
fino &l sistarma stampadtaglio eco-solvente Roland VS-640i
@ ¥R-640, Un'intera area dello stand & stata dedicata al mon-
do textile, con una novita assoluta per la stampa sublimatica:
i plotter RF-640 & ¥F-640 modificali a sublimazione per la
personalizzazions di tessuti tramite canta transfer. Spazio
anche al mondo tridimensionale con ARM-10, Ia stampante
3D Roland per lo sviluppo di prototip & minuterie, e SAM-20,
Iinnovative mededatore 30 da tavolo. E per la stampa digitale
professicnals, non potevana mancare ke soluzioni professionali
di casa Xerox: €75 e CBOVCTO. Completano 'ampia gam-
ma Coloroopy in mostra a Viscom 2014 i sisterni DTG Digital
Viper 2, la starmpante per la personalizzazione diretta su tessuti
tramite inchiostr a base acgua,  Vialiani MAT PROULTRAN il
platter da tagio ideale per | mondo del converting,

(Comunicazions d'impresa)
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Sprint 24, i web-to-print a 5 stel
cato da Trustpiot, ha concluso px
la prima esperienza al Viscom. Lo testimoniano
la grande affluenza di operator del settore allo
stand, che hanno potuto apprezzare la qualita
della sua produzione e linteresse per le solu-
zioni dell'azienda romana: una vasta gamma di
prodotti fortermente personalizzabili e di lavora-
zioni finora non presenti sul canale web (nobil-
lazioni, colori Pantone, supporti rigidi ecc.).

g £ uindi | suoi Nuow
iali & Rigidi che
i a lavor™ hanno giudicato e acqui-
stato perche validi supporti di lavoro.
Tra le altre nowvita introdotte spiccana ke tre nuo-
ve classi di stampa atemative (Business, Flex
& Promag), nelle quali il prezzo di vendita cambia
n furzione dei tempi di consegna e dal senvizl accesson offert,

La fiera & stata anche 'occasione per presentare il nuovoe marchio dellazien-
da, "Michele” www.michelsletterpress.it). I senvizio di stampa tipografica tradi-
Fionale masitata in chiave pil modema.

Insomma, un evento di successo per lazienda romana che da anni & ap-
prezzata sul mercato italiane & che ora sta muovendo i primi passi anche sul
me NCESE.

§ =] -

Accademia del Poligrafico apre Viscom Talks

E toccato a Emanuele Posenato aprire i lavori di Viscom Talks, linteressante ini-
ziativa di Reed Exhibitions che ha raccolto alla sua prima edizione un grande
risultato di pubblico e di gradimento.

Una nuova piattaforma divulgativa pensata per approfondire i temi caldi che ruotano
attorno al mercato della comunicazione visiva. Una sere di incontri e dibattiti con esperti
& professionisti che hanno scritto le proprie regole, sfidato verita consolidate e creato
percorsi alternativi di crescita, Uno spazio di riflessions dove confrontarsi con le ricette di
successo per affrontars le sfide attuali del mercato, apprendere competenze e amicchire
il proprio bagaglio professionale, acquisendo modelli @ strategie.

Questa 'ambizione degli organizzatori di Viscom quando hanno pensato e proposto
Viscomn Talks, per la cui programmazione si sono avvalsi anche della competenza di
alcuni esperti del Pelitecnico di Milano. E 'apertura dei lavori & toccata all Accademia
del Poligrafico (organizzazione all'interno di Zeta’s), con Emanuele Posenato che ha
proposto un'ovenvigw intitolata: “Design cartotecnico, materiali e stampa nobilitata per
I'engagement sul punto vendita. Spunti e indicazioni per la realizzazione o materal POP
ad alto livello di attraltivita”,

Un percorso che dai fondamentali della brand identity alle emergenti esigenze dello
staryteling ha condotto i partecipanti nell'analisi del difficle percorso che conduce alla
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Sullo stand ZUN differenti sistemi di taglio disponibli in malteplici configura:
zioni hanno dimostrato come | dispositivi sviluppati dall' affermata azienda sviz-
zera gara ano alta produttiviti e soddisfino esigenze e livelli di automazione
specifici,

Funto di partenza e cucre pulsante di un ambiente di stampa e finishing efii-
ciente & il software. La suite di soluzioni Z0nd Cut Center (ZCC) fomisce sta-
tistiche precise e dettagliate circa il tempo necessanio per completare un la-
vorg, calcolando i tempi di set-up, taglio e finitura di un materiale, cosi come
lintervallo necessario per il carica/scarico di un NUovo supporto.

Ziind ha presentato, inoltre, l'ultima versione di Zind
Design Center (ZDC), i plug-in di Adobe llustrator
che pemette di creare layout tridimensionali per
packaging e display. ZDC contiene una ricca lioreria
dilayout, che é possibile selezionare e personalizza-
re con l'aggiunta di logo e altr elernenti graficl.
Spostandoci sulle soluzioni di taglio, Zind ha portato
in scena un S3-MB00D dotato di alimentazions auto-
matica dei matenali che consente di gestire supporti
di dimensioni fino a 3,2x2,2 metd, con la necessita
di un minimo intervento da parte dell'operatare.
Sullo stand Zind & stato inclire possibile ammirare
le performance del sistemma G3 3x¥L-1600 dotato
di un'unita centrale di srotclamento automatico dei
maleriali.

Il

e ISCOM

emozionars, confermarg, coinvolgers & rinnovare il legame con la clientela. -La comuni-
cazione sul punto vendita & una sorta di sinfania nella quale non prevale uno strumenta in
- particolare, ma tutti, anche il pill flebile, concorrono a creare la completezza e I'armonia
d'insieme della comunicazione verso il clientes, ha detto Posenato nel suo intervento.
L'adesione a una Marca piuttesto che a un'altra, proprio perché legata a mativazioni che
solo in parte hanno a che fare con gl attributi fisic dei beni & sono invece spesso dowite a
=un quelliimmaternial, defermina I'attribuzione al punto vendita di un ruslo strategico nel ternta-
tive di differenziarsi dalla concorrenza e di attuare un'efficace comunicazione polisensoriale
con il consumatere finale. In tale concezione, mutuata dal pensiero e dall'esperienza di
Luca Pellegrini{ordinario di Marketing presso I'Universita IULM), profondo conoscitore delle
dinamiche di ingaggio sul punto di vendita, il ruolo assunto dagli strumenti di relaziong &
fondamentale. Il compito della comunicazione polisensoriale & dotare il prodotto diun'iden-
tita forte e coinvolgere il consumatore sul piano cognitivo @ passionale. | materiali in cui
sono costruiti gii strumenti df comunicazions, come pure le tecniche di costruzione dello
strumento e le scelte estetiche di stampa e nobilitazione, concorrono alla trasmissione del
messaggio diventandone parte integrante, sscondo la nota tesi il mezzo & | messaggio”
di Marshall McLuhuan,
Partendo dal presupposto che quello che vediamo non & quelio che ariva al nostro cenvello
ma quello che questi elabora, risulla evidente che comunicare visivamente non significa
quindi semplicernenta “riprodurre” qualcosa, quanto ricreare Un concetto, uno spirito,
un'emaozione, aprendo uno spazio di dislogo vituale, di confronto, di interazione con il
destinatario della comunicazione. E questo si pud sfruttare a vantaggio di chi comunica,
per modificare i| componamento del destinatario.
Attraverso una serie di esempi concrati tratti dalla comunicazione moderna, Posenalo ha
messo in evidenza i macrotrend che si vanno affermando nella comunicazione sul punta
vendita dal punto di vista del codice cromatico & iconico, nels innumensvol dechnazioni
dei tanti strumenti di relazione che incontriamo, dai banner agli espositor, dai display ai

fanfold, a tutto quanto concorre al brand identification system,
VAIALNIDED
SUL CANALE STAMPAMEDIA
DIYOUTUBE

| creazione e distribuzione di stampati e strumenti di comunicazione per il punto vendita,
luego diincontro per eccellenza della Marca con il proprio cliente e quindi lucgo che deve

12/12
Copyright (Wide)

Riproduzione vietata



