184+18

Eventi

InPrint italy torna a Milano

Torma a Milano per la seconda ediziona, dal 20 al 22
novermnbre 2018 InPrint Raly, la principale esposizions
nel campo delle tecnologie di stampa industriale. Fo-
calizzata sul tema delle tecnologie di stampa per la
produzions manifatturiera, inPrnt Raly & |'unica esposi-
zione interaments dedicata a questo setiore: Aunisce |
forniton speclalizzall con |'industria manifatiurera, | suol
subappaltator & imprese dell’indotto. E la piattaforma
di rifarimanto par ka sempre pil consistents comunita
di specialisti delia stampa, mettendo a disposizions di
espositon @ visitaton un enome potenziale di business
sia per lNindustra della stampa che per la produzione
manifatturiera. Tre giomi di esposizione, incontr e di-
battiti al Mi.Co. di Mitano, per presentare apparecchia-
ture di stampa, tecnologie e sistemni pronti per essene
integrati nel processi di produzicne.

OKI: Nuova sede e strategia
verticale mirata

E un nuovo inizio qualio celebrato da Ok Europe Halia
con ‘inaugurazione del nuowo . Una sede
prﬁiglm—llca'ﬂmmwm ad Assa-
go - con uffici open space & uno showraom allestito
con ke soluzioni di punta dell'azkenda e tantl esempi di
applicazionl. “Perche slamo qui oggl? Perché ORI con-
sidera I'ltalia un mercato molto importante, centrale -
spatto alla strategia dell'azienda”, ha dichiarato Dennie
K. Kawahara, managing director di OKl Eurcpe Halia.
“Per questo - e a fronte della vitalita del setiore delle
arti grafiche in Malia — vogliamo continuare a lavorare
per rafforzane |a nostra présenza in guesto Passa”.

Linaugurazione della nuova sede & stata per OKI Eu-
rope anche I'occasione per presentare il nuovo asset-
o societario, frutto di un'operaziona di imodularions
condotto nall’ullimo anno. La centralizzazions della
gestione delle cingque region dell’area EMEA & I'unifi-
carions — in questo contesto — delle divisionl vendita e
marketing hanno consentito di creare una struthura pid
smella e, di conseguenza, pil wniformata & responsive
versn le nchieste del mercato e le esigenze dei clienti.
E in guesta direzions vanno anche gli investimenti in -
cerca & sviluppo, punto fermo della filosofia di OKI Euw-
rope; “Vogliamo continuane a innovans @ | nuovi prodotti
introdotti nel mercato lo dimostranc. La nostra sirategia
& cambiata, e oggi ci ivolgiamo ai mercati vertical nei
quali abbiamo individuato ke pid infersssanti opportu-
nita di crescita”. ha agglunto Kawahara. E se l'office
printing rimane un purnto fermo - con il vasto portfolio
di soluzioni con I'esclusiva tecnologia led dedla multi-
narionale giapponesa - OKl sta indirizzando be proprie
rigorse verso qualli che de-
finisce “key vertical mar-
ket”, nello speciico il retail
@ 'healthcare. Senza di-
mmcﬂnignammu'm
ingresso nel settons delle
atchatte con una tecno-
logia innovativa che sard
presaentata nal corso dal
secondo semestra 2018.

La Federazione Carta e Grafica
cresce del 2,4% nel 2017

i & tenuta presso Fiera
Milanc-Fho nell'ambito di
Print4All l'assembilea pub-
blica della Federamone
Carta e Grafica - modera-
ta da Gabnicle Ciriero di
Strategic Advice - durante
ia quale U presidente
Pietro Lironi ha anstutto
dlustrato l'andamento del
“La Federazione Carta e
Grafica che rappresenta

1 comparty mdusinali

i Acimga, Assocarta e
Assografici, con Unione
Industrial Grafici Carto-
tecnici Milano e Comieco
cuali soci aggregati, &
cresciuta nel 2017 del
2,4% per fatturato, grazie
al positive andamento del
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settore cartano {+3,9% in
valore, +2,1% in quantita)
- principalmente grazie

al maggion volumi delle
Carte per Wi igieniog-
sanitar |+4,6%) e per
imballaggo (+2,8%] -,

del comparto macchine
per [p".ahm ¢ cartotecnica
|+8, 7% m valare] - traina-
to dalla domanda mterna
sostenuta dagli incentivi
4.0 - ¢ dellindustria car-
totecnica e trasformatrice
[+2,6% in valore, +2,4%
in quantita). In costanie
fase recessiva il settore
grafico {-3,5% in valore,
-7, 1% in quantita), con
un calo pid forte dei
volurm sul fronte pub-
blicitario & commerciale

[=10,3%) nspetto a quelle
editoriale (-2,.5%|, ma con
la positiva ripresa ded libe
[+2,1%4). | primi mesi del
2018 sembrano easere an-
cora pogitivi per lindustria
cartana e cartotecnica
trasiormatrice, in mighora-
menio per 1 settore graficn
& il leggero rallemtamen-
to per le macchine per
grafica ¢ cartolecnica. Nel
sUo complesso un mer-
cato da 24,3 miliard: di
fatturato [1,4% PIL) nel
2017, generato da crea
170,000 addetti attii in
olire 18, 100 imprese, che
maostra un salde positivo
della bilancia commerciale
di 3,6 miliardr".

Nuova divisione del Gruppo DR
in partnership con Fujifilm

Con un evento di mau-
gurazione che ha visto
una bucna afffuenea di
stampatori, cartolecric &
grafici creativi il Gruppo
DR, specializzato nella
distribuzone di sistemi
multifunzione per wific e
azmende con sedi a Milano,
Gallarate e Novara, ha
presentato al mercato
della comunicazione
personalizzata la nuo-

va divisione dedicata al
digital packaging persona-
lizzato, creata grazie a un
recente accordo di part-
nership con Fujifilm. Nella
demo room della sede di
Novara i visitaton hanno
poluto seguire dal vivoe

Ia prodiimone di ogeett

¢ prodottl promozional
realizzati n brewi trature
¢ personalzzati anche
singolarmente con una

stampante flatbed Acuity
15 UV inkjet di Fujifilm.
“Grazie alle tecnologie di-
gitall di Fujifilm abbiamo
potuto amphare 1 nostro
business”, spiega Luigi
Ducci, ammanistratore de-
legato del Gruppo DE. “La
nuova dnasone sl Ivelge
2 un ampso segmento di
mercato che produce gad-
get pubblicitan, display,
insegne anche in 30,
element di arredamen-

to e intenor design. La

wverganlta della Acurty 15,
che stampa su wna vaslis-
sima gamma di materiabi
permette di produrre con
tecnologe digitali - e quin-
di con maggiore rapidita,
preciswone £ quakita e m
brevissime tirafure - cid
che finora doveva essere
stampato in sengrafia o in
offset, come ad esempeo

i prododtti termaoformabali
e di personalizzare ogni
elemento anche singolar-
mente”,



