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M. ['Interior opportunita
Der chi SI Impeana davvero

Fulvio Rohrer, sales

& marketing manager
graphic & architectural
markets 3M

In occasione del
Salone Mobile aprile
2018 a Milano, 3M
ha lanciato la nuova
Collezione Di-Noc
2018-2020

@ |l mercato dellinterior & in costante e significativa
crescita da ormai sette anni. Rappresenta una parte si-
gnificativa del nostro business, che abbiamo costruito
contantoimpegno e fatica. E le soddisfazioni sono quo-
tidiane e importanti. Le cose sono molto cambiate in
guesti anni, cosi come sono cambiati gli stampatori e i
progettisti. | primi hanno dovuto evolversi accrescendo
competenze specifiche e una dialettica pressoché a
loroignota, isecondihannodovuto abbandonareantichi
preconcetti relativi alla “temporaneita” della pellicola
come soluzione in ambienti edili e costruttivi. Osservo
che questo fenomeno di avvicinamento € sempre piuin
crescita ed € naturalmente partito da quelle persone,
sia stampatori sia progettisti, piu progressiste.

® Da sempre combatto contro la superficialita, ['im-
preparazione e l'improvvisazione. Questi sono, a mio
avviso, i fattori di criticita da considerare. Il mio sug-
gerimento & di osservare, studiare, ascoltare, parteci-
pare a eventi, fiere e seminari. La mia parola chiave é:

impegno. E limpegno implica uno sforzo, il desiderio di
emergere dal mondo tradizionale della stampa i cui li-
miti nei prezzi e nel ridotto profitto sono ben noti a tutti.
Molte volte ho parlato di filiera di un progetto interior,
della necessita di comprendere che lavorare nell'inte-
rior necessita di guardare oltre pellicole e tessuti, ov-
vero i nostri media tradizionali, ma avere la capacita di
affrontare progetti in veste di general contractor. Oggi
sintetizzo dicendo: l'interior € un'opportunita enorme
per chi ha voglia di impegnarsi e di formarsi in maniera
adeguata. Abbiamo distributori che investono costan-
temente in formazione, oltre che nel magazzino. La
nuova frontiera della formazione che risponde a nuove
esigenze e tempi che cambiano? Video corsi di altis-
simo livello oggi disponibili on line.

® Difficile citarne una in particolare: sono ormai molte-
plici gli utilizzi delle nostre soluzioni interior nei diversi
settori del mercato. Ma retail, bar e locali pubblici cer-
tamente sono in cima alla lista. E stiamo iniziando a re-
gistrare specializzazioni da parte dei nostri clienti nei
diversi ambiti, vuoi per ragioni territariali, di passione
e interesse verso un mercato specifico, di contatti e
quant’altro. Sana oggi i nostri clienti i nostri migliori
venditori delle soluzioni interior 3M. Applicazioni emer-
genti? | rifacimenti delle facciate esterne dei palazzi.
Qui, oltre a competenza e professionalita, servono ma-
teriali con garanzie decennali e affidabilita concrete.

® Di fatto lo € gia. Linterior & un mercato in costante
e continua crescita e non vi sono segnali di rallenta-
mento. Le soluzioni 3M, in primis quella dei nostri rive-
stimenti 3M Di-Noc, sono ormai affermate sul mercatoe
riconosciute per affidabilita. A riprova di cio, il continuo
investimento di 3M nel mondo dei rivestimenti a partire
dal Di-Noc e, proprio in occasione della settimana del
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Salone Mobile Aprile 2018 a Milano, in Triennale, 3M ha
lanciato la nuova Collezione Di-Noc 2018-2020 con 225
nuovi e straordinari pattern. Ora siamo a oltre 1000 fi-
niture. Un evento, quello del Salone del Mobile che ri-
chiama migliaia di progettisti ed essere in Triennale ci
ha consentito di osservare e comprendere dinamiche
da una postazione possiamo dire privilegiata. Ben
pochi, ancora, gli architetti e i designer che sono con-
sapevoli di queste nuove opportunita.

@ Oltre a produrre materiali, il nostro obiettivo primario
e quello di contribuire in maniera significativa a creare

valore, nuove opportunita e continuare a investire per
crescere. Chi lavora con 3M lo sa bene € ne trae il suo
vantaggio. Attivita come quella di presenziare alla set-
timana del Salone Mobile, cosi come partecipare a fiere
specifiche nel segmento contract, sono particolar-
mente onerose.

A questo si aggiunge un team 3M di vendita il cui scopo
primario & generare valore per i clienti attraverso atti-
vita su utenti finali e influenzatori. Non vi &, che mi ri-
sulti, nessun’altra azienda produttrice in questo settore
che ha un analogo modello di vendita. Cid merita di es-
serericordato. e

Aafa 1a forza di un
ecosistema Indipendente

Il sistema di stampa Avinci DX3200 ¢ la
risposta di Agfa al mondo del soft signage

@ Negozi, alberghi, uffici o spazi commerciali sono gli
ambienti che vedono la maggior presenza di elementi
stampati. Le tecnologie di stampa digitali, e la loro dif-
fusione sempre maggiore, sicuramente stanno dando
una mano a vari professionisti, come designer di in-
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terni e architetti che, grazie alla possibilita di stampare
sSu pit materiali, possono sbizzarrirsi e sfruttare tutte
le possibilita che gueste tecnologie offrono. Anche
nell’ambito tessile, ormai, le soluzioni di stampa digitali
portano arealizzare elementi dell'ambiente sempre piu
unici, permettendo di creare elementi d’arredo che uti-
lizzano tessuti personalizzati.

® Data la sempre pit ampia offerta di stampatori digi-
tali il rischio & quello di proporre sempre i soliti mate-
riali e le solite finiture. La personalizzazione e laricerca
di materiali di nicchia sono, indubbiamente, due ele-
menti per distinguersi e innovare. Piu cid che viene
realizzato & innovativo, pit Uutente finale si sente, in-
consciamente costretto, a scegliere il prodotto in virtu
di questa unicita.

® La stampa dei materiali plastici, nelle loro varie
forme e compaosizioni, oltre che quella dell’alluminio
composito, sicuramente svolgono un ruolo dominante.
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Anche la personalizzazione di tessuti, ormai, e diffusa
e comune. La tendenza e quella di proporre soluzioni
di stampa piu coinvalgenti dal punto di vista senso-
riale, come la stampa multi-layer tattile o la creazione
di effetti 3D, grazie a vernici e lenti: sono elementi
per presentarsi sul mercato con qualcosa di unico e
differenziante.

® Agfa, oggi, propone al mercato uno tra i pit vasti
assortimenti di stampanti digitali wide format del
mercato, con soluzioni che vanno dall'entry level - la
gamma delle stampanti UV ibride Anapurna LED ne e un
chiaro esempio -, oppure soluzioni di stampa digitale in-
dustriali a elevata produttivita come Jeti Tauro H2500
Led o Jeti Mira Led. Avinci DX3200, invece, € la nostra
risposta al mondo del soft signage. Oltre alle attrezza-

@ In parte lo e gia. Alcuni prodotti che acquistiamao sono
gia diventati parte del nostro “arredamento” e altri
hanno portato soluzioni personalizzate che diventano
elementi d'arredo per la nostra casa o 'ufficio. Anche
qui l'evoluzione della stampa digitale a livello indu-
striale sta partando e portera sempre di piu prodotti
stampatiin digitale alla massa.
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Walter Bano, directar
industrial and production
solutions di Canon Italia
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ture, forniamo aiclientiun vero e proprio ecasistemain-
dipendente, producendoinostriinchiostri e garantendo
agli stampatori soluzioni sumisura per realizzare stam-
pati all'avanguardia, assicurando consumi di inchiostro
bassissimi, grazie a brevetti e soluzioni software dedi-
cate e verticali. Inoltre, completanao l'offerta soluzionidi

Paolo Organo, sales
support application
inkjet|inkjet
marketing&product
support di Agfa Graphics

----------------------------------------

banon. oltre | confin
tradizionali della stampa

® Nell'ultimo decennio il settore della decorazione d'in-
terni & stato investito da una profonda trasformazione
dettata, soprattutto, dalla necessita di intercettare le
esigenze di un cliente sempre piu interessato alla per-
sonalizzazione quale elemento distintivo per il proprio
spazio abitativo e lavorativo. La tendenza di oggi e,
infatti, quella di avere case che riflettano il gusto per-
sonale di chi le abita e ambienti lavorativi adatti a sti-
molare il personale e a rafforzare l'identita del brand.
Un cambio di prospettiva che, oltre a essere un’esi-
genza, rappresenta una straordinaria opportunita per
quei print service provider che sono pronti a cogliere i
vantaggi offerti dalle pit avanzate tecnologie distampa
e dalla consulenza piu esperta, diversificando e am-
pliando la propria offerta a seconda delle esigenze del
mercato.

® A nostro avviso esistono due principali fattori di cri-
ticita in questo segmento di mercato: da una parte la

consapevaolezza della filiera di quelle che sano le op-
portunita offerte dalla decorazione digitale, dall'altra
l'orientamento all'innovazione da parte dell'industria
dell'oggettistica e dell'arredamento d'interni. Tuttavia,
l'evoluzione delle tecnologie e la laro diffusione e tal-
mente rapida che prevediamo una curva di evoluzione
altrettanto veloce.

® Se si pensa che nel 2020 il mercato globale per la
stampadielementidécorsistimaraggiungeraunvalore
di 20 miliardi di dollari, si comprendono le potenzialita
della stampa digitale a getto d’inchiostro, una tecno-
logia che permette dispingersioltre i confinitradizionali
dellastampa e studiare serviziad hoc flessibili che sod-
disfino al meglio le aspettative dei clienti. La stampa a
getto d'inchiostro si presta facilmente a molteplici ap-
plicazioni grazie a un'ampissima scelta di supporti e
materiali: vetrg, ceramica, pavimentazioni e materiali
da costruzione sintetici sono solo alcuni esempi. E in-
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Una stanza appositamente
allestita da un nuovo

brand di design d'interni
norvegese, Dusty, che
sfrutta la tecnologia
diimaging e di stampa

di grande farmato

Canon per catturare
digitalmente, riprodurre

e personalizzare interni
d’epaca su una gamma di
materiali contemporanei.
Pavimentazioni in laminato,
carte da parati, pannelli
acustici, specchi e
compensati: qualsiasi idea
di interior design pud essere
realizzata

finite sono le potenzialita di personalizzazione offerte
dalle nuove tecnologie di stampa Canon che permet-
tono di sviluppare al massimo il potenziale della creati-
vita, innovando il settore stampa per renderlo coerente
con la continua ricerca di novita da parte dell'industria
e del mondo della decorazione d'interni. La collabora-
zione con i PSP permette a designer e clienti di acce-
dere a una vasta gamma di tecnologie e materiali, che
nel décor si traducono in un numero quasi illimitato di
applicazioni. Non c¢’é dubbio, quindi, che l'avvento del
digitale e lastampaa gettod'inchiostro stiano giocando
un ruolo centrale nello sviluppo dell'industria del décor.

@ Se parliamo di interior in termini di personalizza-
zione, grazie alle nuove tecnologie di stampa digitale,
crediamo che la strada sia tracciata. Si pu0 ipotizzare
una prima fase di lenta crescita, per poi osservare uno
sviluppo sempre pit rapido. 0ggi, il consumatore finale
tende ad acquistare oggetti per la decorazione diinterni
da grandi catene e solo in alcuni casi, o per esigenze
specifiche, si rivolge alle soluzioni personalizzate. Si
tratta, pero, di una tendenza in rapida evoluzione e che
si sta progressivamente scoprendo. Possiamo dire di
avere gia la tecnologia necessaria per poter lavorare su

14 magglo/giugno 2018

grandi numeri di personalizzazione, tuttavia non € an-
cora adottata a pieno. C'é senz’altro interesse da parte
dei designer e degli architetti riguardo la possibilita di
utilizzare la decorazione digitale all’interno dei propri
progetti, ma la conoscenza delle potenzialita applica-
tive € ancora piuttosto limitata. La decorazione digitale
puo essere utilizzata in modi eleganti, di gusto, spo-
sando al 100% le linee creative e pud diventare, dunque,
un importante strumento per architetti e designer.

@ Su questa fronte la filosofia Canon € molto chiara e
mira ad aiutare i fornitori di servizi di stampa a crescere
e a esplorare nuovi modi per soddisfare le esigenze dei
loro clienti, ispirando il cambiamento e favarendo l'in-
novazione tecnologica. Le soluzioni Canon permettono
di sviluppare al massimo il potenziale della creativita,
trasformando la stampa in una nuova forma d'arte mo-
derna e innovativa, completamente coerente con la
continua ricerca di novita da parte dell'industria e del
mondo del design. Ai nastri clienti offriamo soluzioni di
stampa digitale all'avanguardia per applicazioni gra-
fiche e industriali, grazie a una gamma di soluzioni in-
novative, oltre che a una grande consapevolezza delle
necessita del mercato e dei nostri partner. e
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@ £ un fenomeno in crescita e si stima che entro il 2021
in Europa Occidentale verranno stampati in digitale per
l'arredo-casa circa 24 milioni di metri quadri. Un volume
enorme, anche se in termini percentuali rappresenta
meno del 10% di quanto verra stampato in digitale per il
mondo dell’abbigliamento.

® La criticita maggiore & data dal fatto che la stampa é
nata - e storicamente & cresciuta - associata alla carta.
Oggi che questa si sta sempre di pit riducendo a favare
delle moderne tecnologie, alcuni stampatori sono co-
stretti a reinventarsi, ritrovando se stessi non piu sulle
pagine di una rivista o di un libro - un perimetro noto e
sicuro -, madovendo scoprire nuovi spazi e relativi limiti
entro cui muoversi. Si tratta di una sfida spesso inevi-
tabile e forse non adatta a tutti, ma le opportunita, co-
mungue, Ci sono.

® Le applicazioni di interior decoration rivolte alla per-
sonalizzazione di elementi come tende, pareti e rive-
stimenti, fino a comprendere complementi d'arredo e
oggettistica, sono quelle che finora hanno coinvolto
maggiormente l'industria tessile. L'arredo contract
estende ancora di pit il campo e aumenta la diffusione
del digitale proprio perché si presta molto bene arealiz-
zare sia opere uniche sia varianti a maggior volume: si
pensi, per esempio, agli arredi per catene retail.

® Per essere di massa, un fenomeno deve essere sem-
plice, veloce ed economicamente sostenibile. Non po-
tremo definire l'interior decoration come un fenomeno

DRE KON (3
o Jlags s %

Epson SureColor SC-S70600 con esempi di ma

di massa fino a quando le persone non saranno consa-
pevolicheiloro desideri, leidee creative e di personaliz-
zazione possono essere davvero realizzate facilmente
e fino a quando i costi non diverranno accessibili per
tutti. Architetti e designer cominciano a riconoscere
nella stampa digitale un importante alleato. Flessibilita
e possibilita di realizzare anche piccole quantita sono
gli elementi primari che possono spingere ad approc-
ciare queste opportunita e, una volta visti e valutati i
risultati, penso sara difficile non continuare su questa
strada.

& Da tempo abbiamo ampliato gli orizzonti verso nuove
collaborazioni e materiali che ci stanno dando ottimi
risultati e riscontri. In particolare, nell'ambito della
ecopelle stampata in digitale, che raggiunge livelli
qualitativi elevatissimi e allo stesso tempo rispetta nu-
merosi parametri e specifiche applicative come la ca-
ratteristica di poter essere materiale ignifugo, lavabile
e resistente a diverse tipologie di stress come abra-
sione, illuminazione, acqua clorata o di mare [pensiamo
agli arredi navali]. e

teriali per interior decoration

Renato Sangalli, sales
manager prodott
Pro-Graphics di Epson
Italia
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Fenix DG punta sulla
trasformazione del parat

® |l mercato dell'interior decoration o interior design &
molto ampio e stavivendo un momento dirinnovamento
epocale. Questo & stato confermato ad Heimtextil, in
Germania, con le innovazioni presentate dai principali
leader di settore e, piu di recente, in Italia sia al Salone
del Mobile sia negli spettacolari hub del Fuori Salone.
Il rinnovamento si concentra nella ricerca da parte dei
buyer e contractor di supporti sostenibili, inediti, ma
soprattutto personalizzabili, in quantita limitata, rin-
novabili e intercambiabili nel tempo. Ricerca che trova
nuove risposte rivoluzionarie grazie alle nuove tecno-
logie a getto d'inchiostro per l'industria dei parati. Come
Fenix Digital Group abbiamo intercettato questo cam-
biamento e introdotto nuove saluzioni per la decara-
zione e trasformazione dei parati per il mercato italiano.

@ Con riferimento all'industria della stampa e trasfor-
mazione dei parati, le criticita principali derivano prin-
cipalmente dalla sovracapacita produttiva dei vecchi

impianti analogici - rotocalco e serigrafici, in partico-
lare - e carrelata impossibilita di adeguarsi alla rapidita
della domanda che prevede nuovi modelli, tempistiche
e adeguamenti dei costi produttivi. Un mercato che
guarda verso la personalizzazione totale e all'on-de-
mand, non solo nella stampa, ma anche nella nobili-
tazione. Queste criticita possono essere superate con
'introduzione in azienda di nuove tecnologie di stampa
digitale di grande formato che rispondono esatta-
mente alle richieste di mercato: tirature limitate, per-
sonalizzate e sostenibili in tempi rapidi. Fenix Digital
Group risponde a queste esigenze e, in esclusiva per il
mercato italiano, fornisce all'industria dei parati la so-
luzione di stampa digitale di grande formato Veika Di-
mense. Questa ¢ la prima tecnologia ecosostenibile per
la stampa digitale di grande formato di carte da parati
con grafica ed effetti tridimensionali tattili on demand.

® Le tendenze di mercato di ciascun segmento va-
riano di annoinanno. Parati e tessuti per la decorazione
d'interni sono i pit diffusi. La digitalizzazione dell'indu-
stria dei parati sta gia permettendo con le tecnologie di
stampa di grande formato e superwide format a getto
d'inchiostro base acqua di costruire nuove opportunita
e darerisposta alle nuove domande emergenti. Con l'ar-
riva di Veika Dimense il digitale risponde oltre alle esi-
genze di tirature limitate anche alla personalizzazione
on demand della struttura tridimensionale del parato,
senza limiti di rapporto del disegno in larghezza o lun-
ghezza e neppure di creativita. Infatti, con Veika Di-
mense & possibile rispaondere alla domanda emergente
di designer d'interni che vogliono parati sostenibili con
grafica personalizzata differente dalla struttura tridi-
mensionale oppure la sola struttura tridimensionale su
cui effettuare una ulteriore elaborazione di sovra pit-
tura o personalizzazione d’autore unica al mondo.
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® Linterior decoration & gia una esigenza di massa. In
Italia ci sono molteplici produttori di soluzioni da parati
persaonalizzate attivi off line e on line che intercettano
ladomanda di piccoli e grandivolumi. | produttori ditec-
nologie, supporti e inchiostri seguono guesta tendenza
avvicinando tecnologie, trasformatori e stampatori ai
clienti rendendo il digitale sempre piu accessibile. Gli
interior designer e gli architetti che vorranno diven-
tare protagonisti del cambiamento potranno scoprire
sempre piu facilmente le novita di mercato informan-
dosi non solo on line, ma viaggiando, visitando fiere,
installazioni e momenti di formazione a loro riservati,

Guandung

'Byoluzione & continua

interagendo, ove possibile, conicontractor e ibuyeran-
ticipando la loro domanda, anziché subirla. Le masse
accedono direttamente o indirettamente a questo
cambiamento se intercettate da chi porta la novita sul
mercato con gli strumenti di comunicazione giusti nei
momenti piu giusti. Se tutta la filiera viene rispettata, i
risultati sono garantiti nel B2B e nel B2C: ¢ inevitabile.

@ Fenix Digital Group supporta da semprei propri clienti
e il mercato anticipando la domanda e introducendo
nella propria gamma nuove tecnologie innovative a
supporto del cambiamento e di una crescitavirtuosa.

Edoardo Elmi, presidente
Guandong ltalia

® ®
@ Il mercato corre, corre a grande .. .. feri, armadi, sedie, tappezzerie. Lo
vgloc;ta ed ? molto p|u swlgppato : u f ¢ o. scenar.m e ana[o'golanch'e per chi
di qugnto Si possa immaginare. o me ben pece passa . offr? imballaggi di ogni genere.
Posmamo‘spu'ramente affgr— o pen Lo filieww classica o Se il nos'tro stampatore vuole
mare che il digitale nel suo in- ° che tutti nei sperateni - entrare in questo comparto,
sieme, al di |a dello stampatore, & delle stempe digitale . oltre a conoscere la tecnica di
sia ormai parte integrante del ® consLciame ® stampa ed essere aggiornato
complesso e variegato universo ™) ® sui prodotti disponibili, deve di-
dellinterior decoration.Il mercato, ® o ° e ventare decoratore/allestitore.Va

quindi, esiste, ma ben poco passa

per lafiliera classica che tutti noiopera-
tori della stampa digitale abbiamoin mente.
Oggi gli allestitori, e in particolare quelli specializ-
zati nel mondo retail, forniscono l'installazione con le
stampe gia fatte e si fanno carico anche di eventuali
rinnovi di immagine. | produttori di espositori di ogni li-
vello forniscono il display gia decorato con le immagini
concordate con l'utente finale. Stessa situazione perle
aziende che organizzano eventi e per chi fornisce arredi
personalizzati di ogni tipo, come ad esempio frigori-

anche considerato che unarchitetto,

g ancor pit un'agenzia, ha bisogno di un

unico interlocutore per la realizzazione e
per l'installazione.

@ In alcuni casi lo stampatore vive ancora nel suo la-
boratorio a produrre stampe e li si ferma; anche l'ar-
chitetto troppo spesso guarda il nostro mondo spesso
con sufficienza.ln molti altri casi la situazione non & piu
cosi: infatti, un sempre maggior numero di allestitori,
progettisti, architetti segue con crescente attenzione
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L'interior decoration

potra effettivamente
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Fino a che punto
gli architetti sono
consapevoli di queste
nuove opportunita?
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In che modo state
supportando gli
stampatori attivi o
che aspirano a essere
attivi in questo
settore?

La linea Magnus di Guandong comprende materiali
termoplastici, magnetici e ferrosi, dotati di migliaia di
piccole ventose auto aggrappanti

l'evoluzione della specie, ovvero impianti, inchiostri e
materiali messi a punto per queste specifiche applica-
zioni con prestazioni che non & piu possibile ignorare.
Vadasé cheilgrosso sforzo dobbiamo farlo noi, produt-

Roberto Giorgio, regional
business manager large
format di HP Italy

@ Contrariamente ad altre industrie, in cui & suffi-
ciente aggregare i dati globali di settori consolidati e
regolarmente censiti e lavorare sulle affinita, quello
della decorazione & un campo incredibilmente vasto e
frammentato. Un segmento in cui pochi prodotti sono
realmente industrializzati e descritti da dati nume-
rici affidabili, come le carte da parati. Non & casuale,
quindi, che la maggior parte degli operatori e del set-
tore guardino proprio al rivestimento delle pareti per

tori di supporti. Da una parte per interpretare i bisogni,
ma ancor piu per divulgare.

® Nell'ambito dell'in-store chain, del GDO, POP ecc. la
richiesta di progetti interior & guasi sempre chiavi in
mano. Rimane aperta una domanda continua di spot
communication che noi di Guandong abbiamo chia-
mato Spot Déco. | brand e i retailer devono andare oltre
il POP e parlare al cliente che sta all’esterno dello store
senza dover fare investimenti proibitivi. Per questo ma-
nifestano la necessita di una comunicazione sempre
piu veloce, con frequenza anche settimanale, a volta
addirittura quotidiana, per parlare con i consumatori
durante la shopping experience sul punto vendita. Uno
scenario che offre allo stampatore, presente capillar-
mente sul territorio, una grossa opportunita di ripren-
dere il proprio ruolo. Per quanto ci riguarda noi stiamo
investendo molto su materiali e formati speciali per il
mondo dello Spot Déco: prodotti pratici, stampabili con
ogni tecnologia e installabili dal personale addetto al
punto vendita. Oltre a questo abbiamo lanciato la linea
Magnus, che comprende materiali termoplastici, ma-
gnetici e ferrosi, privi di colla, ma dotati di migliaia di

HP Interior decoration
ad alta marginalita

delineare i futuri scenari di digitalizzazione, settore in
cui ¢ci sono volumi enormi di stampa analogica pronti
da digitalizzare, e soprattuttoc c'é€ una domanda di per-
sonalizzazione gia avviata, che sta trovando risposte
credibili solo attraverso la stampa digitale. Il mercato
della stampa digitale per l'interior decoration & una
grandissima opportunita, con un potenziale di crescita
esponenziale. In questo segmento consideriamo prin-
cipalmente applicazioni come canvas, ora molto ri-
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piccole ventose auto aggrappanti che aderiscono perfetta-
mente a qualsiasi superfice liscia.

@ Linterior & gia una esigenza di massa. Ma ci sono ancora tanti
mondi che devaono essere esplorati e che rappresentano mer-
cati con un grandissimo potenziale. Uno di questi é la “"domus”
che per secoli & stata impreziosita con decori su soffitti e pareti.
Il recente minimalismo, infatti, & stato un po’ abbandonato, si
cominciaaintravvedere nell’home decoril ritorno di tappezzerie
e decorazioni, spesso realizzate on demand, che conferiscono
personalita agli ambienti. Per questa ragione tutto il mondo
della produzione dei “media” € in fermento e sta sviluppando
svariati materiali per la posa su pareti e soffitti, gia predisposti
per la stampa digitale personalizzata. Limportante € saper co-
gliere l'opportunita con i tempi giusti. Allora si che si potra pen-
sare all'interior come a un'esigenza di massa, ma anche in quel
caso il tutto non transitera dai canali che noi oggi immaginiamo.

® Da annisiamo portavace di un processo di culturizzazione che
ci vede in prima linea nella diffusione del concept Spot Deco,
realta consolidata. Ne sono testimonianza l'ampia gamma di
materiali che offriamo con infinite proposte per utilizzi indoor e
outdoor.

chiesti soprattutto i multi-canvas; la decorazione dei pavimenti,
dei soffitti, la carta da parati, ora molto richiesta soprattutto per
decorare una delle pareti di una stanza e farla risaltare; il wrap-
ping di mobili, magari a basso costo, ma che acquistano valore
grazie alla persaonalizzazione; le tende, gli sticker da muro, ora
ordinabili facilmente on line; i divani, che possono essere 0 in
tessuto o in ecopelle; grandissima anche la crescita delle ri-
chieste per cuscini, tovaglie e tessuti in generale. Se guardiamo,
invece, il mondo del sign & display, della cartellonistica in gene-
rale, dalla pubblicita outdoor e indoor, del wrapping di edifici e di
veicoli, vediamo un mercato con valore minore, ma nel quale la
parte digitale &€ molto piu sviluppata. La forza dell'interior deco-
ration fatto in digitale sta proprio nella capacita di poter portare
alla decorazione un messaggio personalizzato e unico.

@ Grazie a un'esperienza pluriennale nel settore, abbiamo visto
che il mercato dell'interior decoration ha due vantaggi sostan-

ziali: @ un mercato enorme e in grande crescita ed & molto profit-
tevole, ad alta marginalita. Queste caratteristiche lo hanno pero
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rigidi e offre 'opportunita di intro-
durre design personalizzati.

® Da sempre 'uomo personalizza
gli ambienti in cui vive, non stu-
pisce quindi che due mercati che
fanno parte dell'interior decora-
tionin cuial momento notiamo una
maggior crescita a livello mondiale
siano quello della carta da parati e
guello dei canvas. Il mercato della
decorazione include un numero il-
limitato di applicazioni, a partire da
guei prodotti che designer, archi-

gli stampati .. tetti e consumatori in generale uti-

commenciali @ lizzano per cambiare forma, stile e

® 0ONe W esigens e colore alla propria casa, ufficio, ne-

® dooeddisfare, cpesss @ gozio o attivita commerciale e ri-

* @Wmllmjmv o o cettiva in genere. Queste esigenze

resosempre pil competitivo, e Wmemm o sono solo in parte soddisfatte dai
€ per crescere e avere un bu- .. mwm"m' : materiali decorativi gia disponibili
siness di successo € oggi ne- ® pen cui sone dispeste sul mercato, sebbene utilizzati e

cessario stabilire relazioni con

i giusti partner, offrire le idonee
attrezzature e soluzioni tecnolo-
giche e con il business model corretto.
Per fare un esempio, la tecnologia HP Latex,

ancora oggi unica sul mercato, & nata nel 2008 come
alternativa ecosostenibile a tecnolagie con inchiostri a
solvente e UV e ha saputo coniugare una grande versa-
tilita diapplicazionirealizzabili, con le fondamentali ca-
ratteristiche di ecosostenibilita, date dall'innovazione
dell'inchiostro a base acqua. Quando abbiamo intro-
dotto il Latex nell'interior decoration, abbiamo iniziato
dalla carta da parati, che perironiasi € rivelato proprioil
segmento piu complesso: abbiamo organizzato un me-
eting con i fabbricanti di wallpaper, mostrando loro le
nostre applicazioni e incontrando una certa resistenza
data dal fatto che il processo di creazione di carte da
parati & sempre stato molto artigianale, fatto di carte
e design specifici, goffrature, floccature, stampa roto-
calcoeserigrafica-ailoroocchiilnostroprodottoeraun
gioco. Eppure, tutto quello che abbiamo mostrato all’in-
terno del nostro stand a Heimtextil 2018 solo qualche
anno fa non esisteva e oggi € reso possibile grazie alla
nostra tecnologia HP Latex, che ha passato i test piu

20 maggio/glugno 2018

s en ®
o Whapwedipiy

miscelati con gusto e creativita, spa-
lancando le porte a forme di design 1:1,
che si trasformano in terreno fertile per
la stampa digitale. Ampliando a 360 gradi la
gamma di applicazioni, la varieta di materiali cresce
a dismisura. Si va dalla pelle sintetica, soprattutto nel
campo dell'automotive, fino alla realizzazione di tap-
pezzerie in stoffa per poltrone. Poi c’e una varieta di
possibili applicazioni decorative su tessuti tecnici, sia
sintetici sia naturali. Nell'ambito wallpaper i player piu
visionari del mondo tradizionale stanno lanciando linee
digitali, spesso utilizzando i materiali cui sono gia abi-
tuati: quiil Latex haun grande vantaggio perché non ne-
cessita di un coating specifico. Ci troviamo sempre piu
spesso a parlare di lavabilita, resistenza all'abrasione,
resistenza airaggi UV, emissioni e livelli di odore, instal-
lazione facilitata, ma anche di contract grid quando ap-
procciamo catene alberghiere o ristoranti.

® HP ha la ferma intenzione di sostenere e democra-
tizzare tuttii mercatiin cui la stampa digitale puo por-
tare vantaggi e generare business. Nel caso dell'interior
decoration, piu gente approccia questo comparto, pit
gente utilizza la tecnologia digitale, pit avrema la pos-

1

Come si presenta
in questo momento
lo scenario di
mercato dellinterior
decoration?

2

Quali sono i fattori
di criticita di questo
segmento di mercato?
Come possono essere
superati?

3
Quali sono le
applicazioni oggi
piti diffuse? Quali le
emergenti?

4

Linterior decoration

potra effettivamente

diventare un'esigenza
di massa?

Fino a che punto
gli architetti sono
consapevoli di queste
nuove opportunita?

In che modo state
supportando gli
stampatori attivi o
che aspirano a essere
attivi in questo
settore?
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L

Esamaziene’
allcening;

Ogni anno
proponiamo corsi
ed eventi, con
approfondimenti sui
trend, applicazioni del
mercato, spunti su
come crescere, focus
con esperti
del settore

sibilita di diffondere i vantaggi del Latex. E perd essen-
ziale coinvolgere tutti i protagonisti della supply chain:
designer, retailer e brand owner, ma anche gli stampa-
tori che dovranno supportare la loro creativita. Ci sono
designer molto bravi, che realizzano design stupendi,
pronti per essere stampati in digitale, ma poi si scon-
trano con la mancanza di know-how dei loro fornitori.
Molti stampatori conoscono perfettamente RIP e stam-
panti, ma non hanno esperienza nel produrre, tagliare
e finire una wallpaper. E soprattutto non conoscono le
modalita e icanalidivenditadei prodotti decorativi. Non
sanno come dialogare con gliinfluencer del settore op-
pure utilizzare le piattaforme migliori per il business.

@® Sono ormai diversi anni che HP si sta impegnando
fortemente a diminuire questi ostacoli e ad aiutare e
formare sia i nostri stampatori che vogliono entrare in
guesto mondo, sia gli architetti che vogliono sfruttare
le stampe digitali per i loro progetti. Ogni anno propo-
niamo corsi ed eventi, spesso nella sede madre HP a
Barcellona, con approfondimenti sui trend, applica-
zioni del mercato, spunti su come crescere, focus con
esperti del settore e cosi via. Il prossimo incontro & in
programma per il 20 e 21 giugno 2018, a gran richiesta.
Partecipiamoinoltre, costantemente a fiere del settore:
la presenza a un evento come Heimtextil, lo show glo-
bale dell'nome textile, negli ultimianni ci ha consentito

di assistere a una trasformazione radicale delle appli-
cazioni presentate dai designer e dai fornitori. A diffe-
renza di altri settori in cui questi trend sono gia chiari
da undecennio, quello delle wallpaper e dell’interior de-
coration & un settore che sta intuendo solo ora che puo
diventare un vero e proprio modello di business. Altre
fiere da citare in questo settore sono il Salone Del Mo-
bile, che ha visto HP partecipare nel 2017, e la Milan De-
sign Week 2018, alla quale abbiamo partecipato conuna
mostra-eventoin collaborazione con larivista di design
Elle Decor, nei prestigiosi spazi di Palazzo Bovara, in
corso Venezia a Milano: l'iniziativa, intitolata "Onlife -
The Millennials at home" affrontava il tema delle rela-
zioni tra analogico e digitale, applicate al presente e al
futuro. Si trattava di un progetto immersivo e multime-
diale, che descriveva i modi di abitare dei nuovi nuclei
generazionali, muovendo da un'analisi sociologica che
integra le ultime tecnologie all'interno di un suggestivo
scenario di interior design.

| prodotti esposti erano PC e stampanti professionali.
Puntiamo poi a webcast e corsi on line. Possiamo per
esempio citare un corso fatto in collaborazione con
Arch. Academy e con l'architetto Paola Silva Coronel.
Insieme abbiamo organizzato un corso on line chia-
mato “Design Customs” per gli architetti, dove acqui-
sire 4 crediti formativi, che tratta i principali concetti
della stampa digitale per 'interior decoration. e
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Cristina Del Guasta, socio
fondatore di MCA Digital

@ Linterior design &€ un mercato in grande crescita e le
nuove tecnclogie offrono interessanti opportunita. Dal
“Secondo Rapporto sul recupero edilizio in Italia e nuovi
format digitali” a cura di Scenari Immabiliari, risulta
che, sul totale delle 560mila transazioni del 2017, sono
state acquistate 130mila abitazioni daristrutturare, con
una crescita del 36,8 per cento rispetto al 2016. Il com-
parto si e ritagliato uno spazio maggiore tra le prefe-
renze degli acquirenti, grazie alla possibilita di sconto
e di guadagno in termini di valore che offre una ristrut-
turazione personalizzata. La rivoluzione digitale ha
creato nuave esigenze nei consumatori contemporanei
e la catena immobiliare sta venendo gradualmente in-
vestitada un'ondata di rinnovamenti, guidati da una do-
manda resa esigente in un mercato pitl competitivo.

R T T T R S T L S T S S S T I I

Uil sempre vicin

allo Stampatore

@ Osserviamo una costante ascesa delle richieste di
personalizzazionedapartedeglienduser.Comesempre
in guesti casi, si & innescato un circolo virtuaso in cui
domanda e offerta si stimolano vicendevolmente, ge-
nerando un'ulteriore spinta per investimenti mirati in
questo settore applicativo.

MCA Digital, I'importanza
(1 are [esempio

® Non si pud negare che ancora nell'interior design vi
sia una certa diffidenza verso le nuove tecnologie e
per guesto motivo molte aziende continuano a inve-
stire nell’analogico. Ci sono applicazioni, per esempio
i pavimenti, per cui la stampa digitale inkjet non & an-
cora la soluzione piu pratica. D'altro canto le richieste
del mercato stanno cambiando, le industrie realizzano
lotti sempre piu piccoli, i committenti chiedono progetti
innovativi, sostenibili e creativi che spesso prevedono
l'integrazione con un numero maggiore di soggetti.

® Le produzioniche hannoregistrato una maggiore cre-
scita sono state quelle dei tessuti per abbigliamento,
per home decar, il packaging, le carte da parati, arredi,
laminati e complementi.

Romano Zanon,
general manager
south Europe regional
marketing, QK
Europe

® Quando si parla diinterior decoration digitale si tende
ormai a includere non solo oggetti, wallpaper e ten-
daggi, ma anche componenti sottoposti a sollecitazioni
fisiche, meccaniche e chimiche come pavimenti, mo-
bili ed elettrodomestici. La maggiore criticita della de-
corazione con tecnologie digitali & legata a due fattori:
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MCA Digital ha effettuato il restyling di parte dell’azienda: un esempio
concreto di interior decoration

@ Ormai e possibile stampare su qualsiasi supporto e in ogni for-
mato offrendo la possibilita di allestire in modo creativo qual-
siasi ambiente. Il design degli spazi lavorativi richiede soluzioni
per motivare le persone che lavorano e per rafforzare l'identita
aziendale. Nel retail l'impartanza di fidelizzare il cliente com-
portalanecessitadirinnovare gli spazi. Stesso discorsovale per
il settore ricettivo, in cuianche dettaglicome tende, quadri, tap-
pezzerie, menu, ecc. possono favorire un'esperienza positiva.

@ Abbiamo appena terminato il restyling di un’area della nostra
aziendache é diventata un esempio concreto di contaminazione di
tradizionale e digitale. Il progetto ha coinvolto operatori della filiera
dell'edilizia e dell'interior design. Vuole essere un modo perispirare
i clienti a diversificare la produzione, offrire uno spazio in cui rea-
lizzare eventi, portare clienti o condividere progetti innovativi. ®

tempo e resistenza alle sollecitazioni. La soluzione € gia stata
individuata nell'utilizzo, quando necessario, di trattamenti spe-
cifici dei materiali e nell'applicazione di coating protettivi sul
prodotto stampato che estendono notevolmente la durata della
decorazione. Tuttavia, i consumatori tendono a voler cambiare
sempre piu rapidamente, mettendo in secondo piano la lon-
gevita di un prodotto se quest’ultimo & facilmente sostituibile
a fronte di una spesa relativamente contenuta. Questo &, ad
esempio, il caso di wallpaper e complementi d'arredo.

® La carta da parati e probabilmente il prodotto piu richiesto.
La possibilita di personalizzazione pressoché illimitata offerta
dalla stampa digitale ha favorito la crescita esponenziale di
queste applicazioni nel corso degli ultimi anni. La facilita dell'in-
stallazione self-made in combinazione con la trasportabilita dei
materialiha, inoltre, favorito la rapida diffusione diwallpaperde-
corate con tecnologie digitali. Tra le applicazioni emergenti c'é
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Tra le proposte di OKI figura la
stampante ColorPainter E-64s

grande interesse per il flooring. Tuttavia, se nel mondo
della ceramica la decorazione digitale ha gia ampia-
mente soppiantato quella tradizionale, per quanto ri-
guarda la personalizzazione di pavimenti in legno o in
materiali compositi, le tecnologie inkjet non rappresen-
tano ancora una scelta adeguatamente competitiva.

® Linterior decoration ha sempre interessato una mol-
titudine di persone, ma i costi proibitivi e la difficolta re-
alizzativa erano muri insuperabili. Tutto & cambiato nel
momento in cui le applicazioni sono state rese accessi-
bili allutente finale, sia in termini pratici che economici.
In un mondo in cui la personalizzazione di massa &
imperante, gli architetti e i designer stanno rapida-
mente prendendo confidenza con quelle tecnolagie
che consentona loro di ottenere risultati che in passato
richiedevano guantita di tempo, lavoro e denaro enor-
memente superiori, spesso con risultati non esatta-
mente soddisfacenti.

® Nel segmento wide format collaboriamo a livello
nazionale con Digitalia, storico player con una grande
esperienza nella stampa digitale di grande formato.
Grazie a un valido team di venditori e ai tecnici specia-
lizzati presenti su tutto il territorio nazionale, i clienti
finali OKI possono fare affidamento su una presenza
costante.

La certezza di un servizio eccellente si va ad aggiun-
gere all'estrema affidabilita dei nostri dispositivi. Questi
ultimi sono dotati di una garanzia di 24 mesi per Color-
Painter E-64s e di 36 mesi — unici sul mercato - per Co-
lorPainter M-64s e ColorPainter H3-104s.

24  mangonivanozo18
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@ Sjtratta di uno scenarioin crescita e in continua evo-
luzione. Sia gliambienticommerciali-come bar, negozi,
ristoranti, temporary store... - sia le abitazioni private
chiedono sempre piu flessibilita e possibilita di perso-
nalizzazione. Il consumatore cerca unicita e i fornitori
sono alla ricerca di nuovi modi per coinvolgerlo. Questa
esigenza trova una risposta concreta nella stampa di-
gitale, che offre numerosi vantaggi, ad esempio in ter-
mini di personalizzazione e di produzione on demand.
Anche nel nostro Paese c'é molto interesse per queste
applicazioni che permettono appunto agli stampatoridi
aggiungere valore e raggiungere margini interessanti.

® 0ggi si lavora ancora su fasce di mercato piuttosto
alte, ma piano piano si raggiunge sempre piu l'utente

La serie Latex grande formato Ricoh Pro L4100
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finale e il privato. Importante, secondo Ricoh, la colla-
borazione diretta tra tutti gli attoridella filiera vale a dire
l'architetto, il designer e lo stampatore. Solo in questo
modo €& possibile realizzare soluzioni ottimali da un
puntao di vista tecnico, applicativo e funzionale.

Ad oggi spesso queste figure sono ancora parecchio
slegate tra loro e la filiera € poco strutturata, mentre la
sinergia & fondamentale in un progetto di decorazione
d'interni.

® |l design decorativo interessa qualsiasi cosa. Le-
sempio tipico & la carta da parati, ma potenzialmente
tutto - dalle porte ai vetri, ai mobili - pud essere deco-
rato e personalizzato grazie a materiali stampabili in-
novativi e particolari.

Ricoh Pro 4100, serie Latex grande formato, trova uno
dei suoi principali ambiti applicativi proprio nella deco-
razione d'interni e nella riqualificazione degli ambienti.
Il Latex garantisce flessibilita e ha tutte le carte in re-
gola per giocare un ruolo da protagonista nel mercato.

@ Per sua definizione, il settore dell'interior decoration
& sempre in continuo fermento. La spinta propulsiva &
data dalla costante e attenta ricerca di prodotti nuovi,
di materialiinnovativi ed ecologici. La tendenza attuale
sistaspingendo verso la personalizzazione estrema: da
qui la richiesta di materiali che non siano solo accatti-
vanti alla vista, ma anche al tatto. Mi riferisco, infatti,
alla moltitudine di prodotti caratterizzati da texture e
goffrature accattivanti.

® La tendenza dei produttori € al momento quella di
mettere in commercio prodotti che si caratterizzano

® Gli architetti si stanno sempre pit rendendo conto
che le grandi tirature seriali non hanno piu appeal. 0ggi
la parola d'ordine & creativita e le tecnologie digitali
permettono di produrre pezzi unici e distintivi.
Almomentol'esigenzaé perdinunafaseinizialeacausa
di una conoscenza ancora superficiale delle potenzia-
lita. La situazione sta iniziando a cambiare dal mo-
mento che diverse catene che propongo arredamento
al grande pubblico stanno rivedendo la propria offerta
considerando le possibilita di personalizzazione.

® Lavoriamo a stretto contatto coniclienti per spiegare
laro le potenzialita di questo settore. Cerchiamo di mo-
strare i valori della stampa digitale per dare una marcia
in piu al proprio business.

Durante fiere nazionali oppure eventi organizzati da
Ricoh i farnitori di servizi di stampa hanno l'occasione
di approfondire la tematica dell'interior decoration toc-
cando con mano applicazioni grazie alle quali ampliare
l'offerta ed entrare in questo mercato. e

Mirko Aguanno, sales
manager Ritrama

per la facilita di applicazione, progettati per l'utilizzo
da parte di applicatori non esperti 0 non professionisti.
Tale tendenza, perd, non trova riscontro e shocco nei
canali di vendita presso i quali questi compratori po-
trebbero rifornirsi: si tratterebbe, infatti, di acquisti in
piccole quantita. Il settore si trova, quindi, al momento
a offrire prodotti per un pubblico non professionista,
comportandosi perd come se si stesse ancora rivol-
gendo aun pubblico di professionisti, abituatialavorare
sulle grandi quantita. E questa disparita tra la tipologia
di prodotto offerto e la non conformita del canale distri-
butivo e di vendita a rappresentare al momento il fat-
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Un esempio di
personalizzazione di superfici
in vetro per negozi

firmato Ritrama

s s s s s e s e eans e s sas

SIR Vist

tore di maggiore criticita. Nel prossimo futuro sarebbe
auspicabile trovare un punto d'incontro.

@ Attualmente stanno riscuotendo grande successo
tuttii prodotti dedicati alla decorazione e personalizza-

zione di superficiin vetro per negozi, centri commerciali
e per la grande distribuzione in genere, superfici ideali
per comunicazioni pubblicitarie di medio e breve pe-
riodo. Il successo & dovuio principalmente al fatto che
esistono molte tipologie di materiali per tali applica-
zioni, in grado di offrire le piu svariate finiture e livelli di
personalizzazione. Per quanto riguarda le applicazioni
emergenti, sta aumentando il livello di affari relativo
alla personalizzazione di muri e pareti e la riqualifica-
zione di complementi d'arredo.

® Stiamo sviluppando prodotti nuovi e accattivanti che
seguano le richieste del mercato. La tendenza ¢ quella
di produrre prodotti Cast con finiture specifiche per pro-
gettidirigualificazione.

Ritrama & concentrata sulla qualita del servizio che
offre: per questo, la nostra struttura &in grado di farnire
al cliente prodotti specifici sviluppati ad hoc e proget-
tati con il committente per soddisfare qualsiasi esi-
genzail progetto imponga.
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al, prodott

i qualita e formazione

Alessandro Barbieri,
product specialist SIR
Visual

26

fhaggio/giugno 2018

@ |l mercato dell'interior decoration e in continuo fer-
mento, l'ltalia & da sempre ai primi posti quando si parla
di architettura, design e decoro degli ambienti. Linte-
rior decoration non € una tendenza di questi ultimi anni
e non & una moda passeggera, & un ambito che esiste
da quando 'uomo progetta, allestisce e decora gliam-
bienti interni in cui vive. Da un lato vi & una costante ri-
cerca di soluzioni innovative e diverse dalle standard,
dall'altro chisi & gia approcciato a questo mercato con
le soluzioni che proponiamo, trova una costante ri-
chiesta e risolve spesso situazioni che risultavano im-
pegnative con interventi standard e molto piu veloci,

ma altrettanto efficaci e qualitative, con i prodotti che
proponiamao.

® La criticita maggiore la si trova in fase di ideazione
e progettazione. Gli “attori” che partecipano a questa
fase - l'architetto, il designer, il visual merchandiser, il
project manager -, oltre a conoscere dell’'esistenza di
una serie di prodotti alternativi, devono avere la possi-
bilita di toccare con mano e vedere ambienti realizzati
con queste soluzioni. SIR Visual ha aumentato i contatti
con i professionisti di settore per promuovere le solu-
zioni e divulgare questo nuovo modo di affrontare una
riqualificazione di un ambiente interno, ma, soprat-
tutto, ha uno showroom & continuamente rinnovato,
per permettere ai visitatori di entrare in un vero am-
biente riqualificato.

Non dimentichiamoci che spesso questo settore la-
vara con tempi molto stretti, con un periodo di proget-
tazione lungo mentre la parte esecutiva é rapidissima.
Per questo motivo SIR Visual investe moltissimo nelle
scorte di magazzino. Parlando di prodotti, il rivesti-
mento 3M Di-Noc & presente nei nostri magazzini in
oltre 750 diverse finiture, proprio per rispondere a piu
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1

Come si presenta
in questo momento
lo scenario di
mercato dell’interior
decoration?

2

Quali sono i fattori
di criticita di questo
segmento di mercato?
Come possono essere
superati?

3

Quali sono le
applicazioni oggi
piudiffuse? Quali le
emergenti?

4

L'interior decoration

potra effettivamente

diventare un'esigenza
dimassa?

Fino a che punto
gli architetti sono
consapevaoli di queste
nuove opportunita?

5

In che modo state
supportando gli
stampatori attivi o
che aspirano a essere
attivi in questo
settore?

speciale interier decoration | le spinieni

Secondo SIR Visual il senso estetico
del mercato italiano & un volano
per I'interior decoration

richieste possibili, con consegne molto rapide. Per ul-
timo, ma non meno importante, continua il nostro la-
voro in termini di formazione. E fondamentale avere
una figura professionale, un esperto, un installatore
specifico in grado di valutare e applicare queste solu-
zioni in un settore che pone nella cura dell'immagine
e nella perfezione della resa finale, la sua prerogativa.
Per questo motivo, da gennaio 2018, quella che e stata
per SIR Visual una divisione aziendale, Wrap&Decor & di-
ventata un'azienda a tutti gli effetti, facente parte del
gruppo, che sioccupera esclusivamente di formazione,
con una proposta di corsi presso la nostra sede, ma
anche divideo corsi, disponibilion line, di varie tipologie
e con moduli differenti.

® SIR Visual ha uno dei magazzini pit importanti in Eu-
ropa e non solo, per quanto riguarda 3M Di-Noc e 3M Fa-
sara. Per noi il Di-Noc rimane il prodotto e la soluzione
di punta. Notiamo anche un buon aumento di progetti

e lavori di decoro su partizioni in
vetro, sempre pil presente nelle

® nuove costruzioni sia in interno sia
® in esterno.

® A questa domanda si potrebbe discu-
tere per ore, senza arrivare a una conclusione.
Non essendo un esperto di scienze sociali, posso af-
fermare che abbiamo la fortuna di vivere in un Paese
dove c'é un forte senso estetico, dall'architettura alla
moda, dall’arredo e alla cura della casa; questi aspetti
sSONo unici in Italia rispetto ad altri Paesi. Tutti, incon-
sciamente o non, vogliamo avere dei segni distintiviche
ci facciano emergere dalla massa, quindi sotto questo
punto di vista esiste 'esigenza di distinguere il proprio
ambiente e di rinnovarlo con piu frequenza, proprio per
renderlo “nuovo” e, ancora una volta, unico. Gli archi-
tetti e gli altri professionisti del settore sona i primi che
devono venire a conoscenza di questo nuovo approccio
al decoro interno degli ambienti e di questi prodotti e
soluzioni per poter divulgare, proporre e incrementare |
lavori di interior decoration con le nostra soluzioni.
Alla base rimane, quindi, un lavoro di promozione sui
professionisti, facendo loro toccare con mano e vedere
ambientazioni realizzate unitamente alla formazione
siatecnica/commerciale sia pratica.

@® Da quando abbiamo iniziato nel 2012 con la nostra
programmazione corsi di Wrap&Decor, ci siamo ri-
volti inizialmente agli stampatori digitali e decoratori
pubblicitari.

Per loro abbiamo creato la piattaforma on line che con-
voglia le richieste che arrivano regolarmente da utenti
finali e che vengono poi distribuite agli iscritti. Con la no-
stra offerta formativa garantiamo preparazione e aggior-
namento per varie tecniche e per vari prodotti. Durante
'anno organizziamo eventi o partecipiamo a fiere dove i
nostriclienti sono invitati a partecipare e visitare proprio
per rendere proattiva la promozione nel mercato su piu
fronti unitamente al supporto tecnico/commerciale che
sa offrire SIR Visual. ¢
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