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ERVIST.

ANDREA MARCONCINI

HEAD OF TB BUSINESS BRIDGESTONE EUROPA, MEDIO ORIENTE, INDIA EAFRICA

Creativita italiana per i pneumatici truc

C1Aasse 1971, IN BRIDGE
EST'ANNO IL NUOVO INCARICO CON SEDE A BRUXELLES. PRIMO ITALIANO A RICOPRIRE QUESTA FUNZION
DELNUOVO DURAVIS E AD ASSE

ersonaggio camtterizza-
to da una grande pas-
sione per il mondo del

camion, maturata in Bridge-
stane dal 2001, Andrea Mar-
concini, classe 1971, a partire
da quest’anno assume, all'in-
terno della pid grande azien-
da al mando di pneumatici, il
ruolo di Head of TB Business
per la Regione EMEIA (Eu-
ropa, Medio Oriente., India ¢
Africa), laddove TB sta per
Truck & Bus, compreso il 1i-
costruito a marchio Bandag
Nella nuova posizione., con
sede a Bruxelles, dove si tra-
sferisce con la moglie Ales-
sia, il manager italiano rifen-
sce direttamente a Steven De
Bock. Director Commercial
Business Unit, occupandosi
dell*affermazione di Bridge-
stone nel settore di veicoli
pesanti ¢ autobus a 360 gradi,
dalla strategia commerciale
al marketing. dal posiziona-
mento di prezzo ai prodotti
alla gestione di un budget fi-
nanzianio fino a rappresentare
il trade union con Ricerca &
Sviluppo, trasmettendo ai
progettisti le istanze per la
realizzazione di nuove solu-
zioni

Conseguito il diploma in
Informatica, Andrea Marcon-
cini entra in Bridgestone nel
1991: fino al 1998 si occupa

TONE DAL 1991, DOPO NOVE ANNI DA TRUCK & Bus MANAGER SOUTH EUROPE RE
, PUNTA SULL’
SRATE PER IL SE

ARE A BRIDGES

TONE IL RUOLO DI FORNITORE DI SOLUZIONI INTE

di MAX CAMPANELLA

Dal medio @ lungo raggio al cava-cantiere al trasporto parsone, Bridg es!
soddisfare ogni esigenza professionale @ ogni tipologia d impiego @ di mission operativa.

tone propone una famigiia di pneumatici in grado di

N EMEA
ERMAZIONE SUI MERCATI
TORE DEL TRASPORTO.

ASSUME

di logistica ¢ marketing, pe-
riodo nel quale viene finaliz-
zata anche in Europa 1'acqui-
sizione di Firestone. Dopo
una parentesi di tre anni in
Yamaha come Responsabile
Sales & Marketing Scooter,
torna in Bridgestone per oc-
cuparsi di pneumatici truck
Nel 2011 il management
Bridgestone gli assegna la re-
sponsabilita della regione
Sud Europa per I'intero com-
parto dei veicoli industriali
La manticne per nove anni,
nei quali Marconcini ha sapu-
to costituire un team di ma-
nager affiatati, motivati ¢ con
una Rete di BP (Bridgestone
Professional) sempre attenta
alle innovazioni, coinvolta
nelle strategic aziendali ¢ nel
lancio di noviti su prodotti ¢
servizi

Una gestione convincente
anche nei numeri, nei volumi
¢ nella percezione del mar-
chio, che nan poteva che s.
tare all'occhio del manag
ment di Bridgestone, fino ad
arnivare a un rwolo che porta
Marconcini, primo manager
italiano, a espartare fuori dai
confini le doti di passione ¢
creativita per metterle a di-
sposizione degli altri Pacsi di
campetenza. “Dopo nove an-
ni - afferma con la sottile iro-
nia che lo caratterizza - era

giusto darmi nuovi orizzonti:
¢ la prima volta che vivo
un'esperienza all ‘estero ma
cid che pid che conta & che
continuerd a occuparmi di
veicoli industriali, settore che
mi appassiona ¢ che oggi co-
nosco in tutte le sue innume-
revali sfaccettature”

1l suo & tutt’altro che un
addio all'lalia, area strategi-
ca per Bridge stone: Marcon-
cini torneri di frequente sia
per il figlio Alessandro, 14
anni, che prosegue qui i suoi
studi, sia per il nuovo ruolo
di suppaorto a tutti i Paesi del-
I"area EMEIA. “"Come da mia
consuctudine - prosegue il
manager Bridgestone - coin-
volgera nella definizione del-
le politiche commerciali i
team di ciascun Paese, pren-
dendo spunti da ciascuno di
essi per portare best practices
nell'intera Region”

Nel nuovo rwolo sard alla
guida di un team di 26 perso-
ne distribuite nelle varie divi-
sioni marketing, prodotto,
pricing. progettazione pro-
dotti ¢ tecnologic da applica-
re al preumatico (ad esempio
la tecnologia RFID). Quale
sari la sua strategia globale?
“L'obiettivo - spicga Marcon-
cini - & avere una comune
strategia ma salvaguardando
le logiche che differenziano i
mercati in termini di compe-
titor presenti, segmenti ¢ pro-
dotti pid richiesti: 'assetto
Bridgestone & unico ma la
struttura dovri essere etero-
genea ¢ flessibile, per seguire
un mondo cosi complesso
quale quello del camion in tre
Continenti profondamente di-
versi. E una sfida mondiale,
una bella sfida mondiale!”

Sul piano commerciale
quale sari 1'obiettivo di Mar-
concini nel nuovo ruolo?
“Bridgestone - afferma il ma-
nager italiano - & leader asso-
luto nel movimento terra, su-
bito dopo come categoria di
mercato per noi ¢'¢ il veicolo
industriale, con la pid alta

Bridgestone Duravis & una gamma innovativa per durabilita, resistenza e riduzione dei consumi, con nuove tecnologie in grado di evitare le pericalose rotture.

quota di mercato in Europa
L'obiettivo & consolidare
questa leadership ¢, autentica
sfida, trovare nuovi spazi per
aumentare la quota di merca-
10"

Quali le “armi” a sua di-
sposizione per la nuova of-
fensiva? “Innanzitutto - affer-
ma Marconcini - I'introdu-
zione del nuovo Duravis, lan-
ciato nel giugno 2019 ¢ di cui
abbiamo iniziato le vendite a
fine anno. Il 2020 sard il pri-
mo anno completo di com-
mercializzazione ¢ sono certo
che ci darh grandi soddisfa-
zioni: & una gomma innovati-
va per durabiliti, resistenza ¢
riduzione dei consumi, con
nuove tecnologie per evitare

SOSPENSIONI PNEUMATICHE PER CAMION MERCEDES-BENZ, DAF E VOLVO

rotture. Nel corso dell*anno il
focus si concentrerd sul Du-
ravis ¢ sulla sua capacita di
ereditare ¢ ripetere il succes-
50 sul mercato dei precedenti
modelli, quali M729, R297 ¢
RDI: oggi sono ben cono-
sciuti ¢ rdicati tra le aziende
di trasporto, ma era necessi-
ria una rivoluzione per ri-
spondere alle nuove esigenze
in etichettatur, report su ru-
morosith ¢ consumi ece.”
Duravis nasce nelle fabbnehe
curopee Bridgestone di Bil-
bao, in Spagna, ¢ Stargard, in
Polonia.

Quello di Marconcini &
I'esordio di un manager ita-
liano in questo ruolo: qual &
il valore aggiunto che cio pud

dare al resto del mondo del
trasporto? “Le difficolti ¢ le
esperienze che si vivono in
Italia anche nel settore del
trasporto su gomma - rispon-
de 1l neo Head of TB Busi-
ness EMEIA - costringono a
far emergere soluzioni creati-
ve per restare sul mercato ¢
competere nel modo migliore
passibile. Non & banale dire
che la creativiti taliana mp-
presenta un valore aggiunto:
consente un approccio pitn
aperto a situazioni differenti
per rispondere a una necessi-
ti, a un problema, a un quesi-
to. E I'esatto opposto della ri-
gidith ¢ a mio avviso & quello
che serve peravere una visio-
ne esplorativa, per avviare

nuovi percorsi di erescita:
quest'approccio richiede piin
tempo, pill impegno ¢ pid
forza di volonta ma alla fine
se ne raccol gono i frutti”
Primo step sard dungue il
Duravis ¢ la sua efficace in-
troduzione sul mercato. A se-
guire? “Bridgestone - prose-
gue Marconcini - prose guiri
la sua strategia di trasforma-
zione da mero produttore di
pncumatici a un mondo pid
strutturato, a un sistema inte-
grato che si basa su uno
pneumatico di qualita per of-
frire un articolato mondo di
servizi finalizzati a migliora-
re I'attivita di trasporto. /
traguardo di questo percorso,
iniziato nel 2019 con 1'acqui-

sizione di TomTom Telema-
tics ¢ la costituzione di Web-
Fleet Solutions, Bridgestone
sarll percepito come un forni-
tore di soluzioni: pneumatici
e sistemi informatizzati”

Da questo punto di vista
Duravis & gili un passo avanti
con il chip RFID che ha al
suo interno la “carta d'identi-
ti del pneumatico” traccia
pressione, percorrenza, tem-
peratura ecc. “In un futuro
non molto lontano - anticipa
Marcancini - sari possibile a-
vere report su dati legati al-
I'utilizzo del pneumatico su
un'unica piattaforma integra-
ta, per dare un sistema com-
pleto all 'utente ¢ non solo: il
sensore sui pneumatici potri
mappare le strade non solo
dal punto di vista dell’itinera-
rio geografico, ma della laro
condizione, compresi disli-
velli o buche, perché lo stato
di una gomma ne risente. |
repart di questi dati saranno
wtili per Bridgestone, per svi-
luppare futuri prodotti, per
I'utente finale, che sara pin
consapevole prima di affron-
tare una strada, ¢ per la ¢
munita tutta, che potri utiliz-
zare i dati per effettuare inter-
venti efficac: questa integra-
zione & un pilastro della stra-
tegia di Bridgestone”

Idee ¢ progetti che non ri-
guardano affatto solo flotte
dimensionate, anzi. “Le pri-
me soluzioni WebFleet in Tta-
lia - aggiunge Marcongini - le
stiamo sperimentando su flot-
te che contano meno di 1S
veicoli: I'80 per cento del
mercato, taliano ¢ non solo,
& rappresentato da flotte
medio-piccole; rivolgerci a
loro & un “mantra” di Bridge-
stone, nella progettazione dei
prodotti ¢ nella realizzazione
di servizi”

NELLA FAMIGLIA FIRESTONE NOVITA SUL MERCATO DEI RICAMBI EMEA

Fnremme Industrial Products, parte di Brid-
gestone Corporation ¢ fornitare globale di
saspensioni pneumatiche ¢ prodotti in gomma
per veicoli industriali, introduce nuovi prodot-
ti che vanno ad ampliare la gamma di ricambi
gid esistenti per il mercato europeo di veicoli
industriali. La nuova linea include dodici so-
spensioni pneumatiche di ricambio per i pe-
santi stradali Mercedes-Benz Actros MP4,
Volvo FH4/FM4 ¢ DAF CF/XF. Con questi
prodotti aggiuntivi Firestone aumenta la sua

copertura per servire officine per veicoli indu-
striali, flotte di trasporto con officine private ¢
grossisti di pezzi di ricambio. Queste sospen-
sioni pneumatiche di ricambio sono realizzate
e collaudate in conformith con gl stessi stan-
dard dei prodotti in Onginal Equipment, ap-
positamente definiti per soddisfare i requisiti
dei costruttori. “La nuova gamma - afferma
Jacek Okonski, Direttore del mercato dei ri-
cambi Firestone Industrial Products - serve a
suppaortare i nostri partner del mercato dei ni-

cambi in Europa, Medio Oriente ¢ Africa. Ri-
teniamo che sia il momento giusto per inserire
questi prodotti al fine di soddisfare i clienti
che cercano ricambi equivalenti all'Original
Equipment. Firestone & uno dei principali pro-
duttori del settore in primo equipaggiamento ¢
utilizza la sua esperienza e conoscenza per
sviluppare prodotti di ricambio che soddisfino
i it alti standard di qualita”. I nuovi prodotti
sono disponibiliin tutta Europa.



